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Atuty reklamy w prasie
drukowanej i cyfrowej

Prasa w dobie sztucznej inteligenciji 203 Al o A3 g ECENEJ o X

EJ” Yz °3J]  E

1. +°° C« X
ysoka pozycja prasy w rankingu prasie
odpowiedzi "",”fj f|tnless Gr9up3M o , . 2 Podstawowse dane den;ograficzne
JSEz-T«-Vt -T°-G T E Erasi% | EC?® - E «CX B.N Pr?sa &r)]mera&io Wsy3tkich grup

©XeJeE] v celowyc

" XzaX«°E NEE©° XK
1. AID° - T Aa-CJl« X °3-M5x4"‘

saE- NEEJJ $% g«

.. “ K. ° 3 _ o 1 A o
' RiAzZI« 3 T §'xéE§g_.§_o<(JE o gt ' NEEC X« 17 C 0
: = .o S o7 8 NEE ' NE °2J E | A°Aax
, «JaMI®*TE Xao g & ENEFS kNX Y ¢ 1 Jz . ¢C !
med|umeoIsce °3 3 X C °-3° C«d« A EJ Yz °8J°E G
T- ««EN| 2XT C opartych na zainteresowaniach
XNE«-{N - CEN]| 5. FE“-! X G ! J&« ! QJ L N I
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- T A2 -Cl« X TJ«EN] N3 X« T

T «J & Mroiscewwieku 75 1atezia | Czas na odpowiedzialne wydatki reklamowe. Wybierz dziennikarstwo.
°3J°Y T3A!'-CJ«K KBAM NEZ3-CKY

>. 7 «KNJ TXE;, k¥ezasjaygJy. °3° MAoK EJoKt 2 Xo  NX °3JTENEo«EN

i ATE XKJ«EN| -T°-C XTE « X 46%4vszystkich odpoMedzi sztucindj inteligencjidaaigrace © J 2 Y
Prasa czytana w wielu formach «JEd« Xm aXTX« ~©9.0«E °3-MBX2Y 1Un -T°-COMTE! AGKNABAGX® «CITECD
230 mIn rozpowszechnionych egzemplarzy prasy « X°3JC T "-CX °3EE° "J« X a® TX"Y atn EJC X3J7J °-CJla«X M3 J| G
drukowanej, 19 mine-CET J20min A& E° ! - C« E !ﬁ;J°Z-3”‘E °X «-°2-3ENE« X °3*EX «JNEJ&oK «Z-3%23JNoXY
T03 .« «©® X3 «X°-BEIN} M2 XXCIYNECCXW . . ,
C 2XT JN| “ o " XNE«-1YN _QENIWyspezaufamedoprasy>-‘{« X (;‘{'3 T NEE° XK« C EJ «°X3X " -CJ« X
3" T3 «Z-338JNm W }°°3X K C J*Ez-T«Xy 23JoK GCE -} X “°J«
. . °3EX JTEW ~ X« _JN ANE C X 3X°3XEX«°AoK ~C- N| NEE° XK«
;337 °- &3T T «Z-32JNa °3EQJ°«EN| EJQ T-CEN| Y
OIS <')VI NEE® J«®*XIJ Y QQI?TT— M\E’Ej’ *&dao MJasTE Xa - °F @ J«@IC @zNIENF2 .2XT0 B2 A 5-« °-3.-CJl« J
W38.¥$EE Xel{)« N E ;I_EAX5K°3 ,\Y XZEQ(@ZsbJéJEXa MIJ3TE- “~°JM b«K ° _EENoY -T C XKBA KJ° CE°3E
T2Al-GJ«E® ¢ T-2Aw E EEI Neo X« b CoxX *NAE. QFBKY TR J - °-Cle« J -° « ¥

miejscach publicznych (np. kawiarniach czy
poczekalniach).

- «JOCEWMIXND «EB'N]|- C&-EXN 3 - £ JITE- KENE Y «J
1 JoXz-3% JN| °3-TA!°-CEN| °3J°J E«JBJIE"
T

53 XT« - T wy - - hAE ! X3a «-GEa a7 °Ez-T« °- -°AMK !-Cl« A 3X!KI2ED
czytam XT«- CETJ« X ©E0 A" A °3jod °@?“¥°W%“'a reklamy).
Prasa na wysokiej pozycji w badaniubrand fitness GroupM.; 33"~ J &X' ° Yy C X°«E?2 « -V« 1o Xa
UOn NEE° XK« [3"X¢ BAIGJIE JQV °GX ~| T °2-J 343 "W *'-" J CE °-°ABJ3«-¥YN Y F 3J«! «zA °-"93EXzJ« J K
A& E° X Nifferriahii|a69%, 8 X K C J3 Ez- T« XXKBXC EnvniMuenterdmWE 8T , W | «X@Ww °-3°JKJa W axT Ja T L " XNE«- YN
. . ;3J°J E CE’ -} a CanJEIACIEIBLCYN §3 X! KBI2Ww NNn ! - «NX«°3JN
kan NEE° XK« | C A !l -«oJlo” Cc E 3X!'KJaK aXT«Xz- NEE°XK« 'J C aXT«Ea XzEXac°

i
AM °3° M-CJ} «-CX °s-TAlog G EE"°] NI 2XT °CY
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Prasa dru kowana A W prasieN X «apofty, wywiady,E z = Y M XP« €XG«EN{ " XNE« X
i Cyfrowa Cen|0na A Jestem? J « JpdESyod@ J  XzniejWE X Inspira¥je

= - I | A 3 A Mw Ygazetach felietony, * J T k& X & YWwywiddyW rekomendacje, « =~ ° Yellamy,NX FM|
Za c; E - K g J |- N §e T Aildodathe |
O 3 X \I N W « 7 o AD EUWNieﬁfia%apraktyczneporady,informacjez: °© FINEENK® ¢ @ E° " E
. A Gazetyi magazyny WKardzoestetyczne
I porady A Gazety- Z X 3 A®D& KX TdiaYomatoreki tych coN | Mdwiewum C J © - 20Ky ®icN wyznaniali

T- @G J T NERKT InlKs2tzere
A GazetyT - ~ ° J wibtEyJnfoknacjiC J  « dolracy,do samorozwojudo zmiany« J CE| FC

B T > $B$X«oX3W ;-2 YM -«X °-303X0E NEE°XK« |~ C °3J° Ew al VYl Al O
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Definicje prasy
w badaniach PBC

Prasadrukowana

Prasacyfrowa

0 e-wydania (repliki® E © drtikdwanego)

0 subskrypcje cyfrowe (cyfrowe zbiory® 3 XY N ©
0 strony www marek prasowych

Wydawcy w E J K X G ed-°V3NE E wsthafedii & grup
celowych CE T Jpistha w formie drukowanej lub
drukowanej i w wybranych formach cyfrowych albo
tylko w formie cyfrowej

Rozpowszechnianie prasy: rozdystrybuowana liczba
egzemplarzy prasy drukowanej, e-C E T Ji innych
form prasy w postaci cyfrowej

| J° présy: procent lub liczba- =~ w\populacii lub
grupie celowej, ! ©” 3cdyta rozpowszechnione
czasopisma

F"EE " °! X TXZ « NgX C ! Jac«
www.pbc.pl

Ponad6 tys

wydawanych w Polsce

o A"
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Rozpowszechnianie prasy

NEMJ °E°CA"" ¢ ¢ °-°
czasopismanaukowe: 1705
NEJ -° “aJ ZJN|-CX BAM M3
NEJ - ° = 2 J-kulttraing: 86N E « -
czasopismatematyczne: 615
czasopisma regionalne i lokalne: 524
czasopismaopinii: 248
czasopisma biznesowe: 45
dzienniki regionalne i lokalne: 22
dzienniki- z* K«-°- K ! X§
czasopismainne: 1314

o Eo A = (;
prasowych

T T I T> T To o To o Io N

230 min 19 min

rozpowszechnionych rozpowszechnionych
egzemplarzy prasy _ e-CET J
drukowanej i subskrypciji
cyfrowych

25 min
- TCEXTEIM - M
<Yt ’ «EC ECA" E
°E°CA" C °3J° - CHN| Wmediacb
" ° - " XNE«-

Cy >X°3-°- KW >-BGemDs/ BEBKN| XTLe12024-¥.2025 Shéiakngdia: 34.092025 ; #$ 1 AT 6 W >C
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3 J " J T - oY Struktura badanych pism w Audycie PBC
w wielu formach
| kategoriach

*.3a] CETJCJ« J °3J E 3dn °E°A"" C®

0 31% ° E° A'ukafije ©~ tlko w druku, 70%
° E° Aviyda@anych jest w formach drukowanych
i cyfrowych (29%° E° A3 ™ C« - I Xyd#emi
drukowanymi prowadzi ©= C- TR J "~ P K Xt
internecie; 41% ° E ° A fozp@wszechnia © 3 Xw N
postaci drukowanej, e-CE T J lub subskrypcji m prasa drukowana i prasa cyfrowa (e-
cyfrowych i ma strony www) wydanie, subskrypcje cyfrowe, www)

H prasa drukowana

m prasa drukowana i prasa cyfrowa (www)

94% rozpowszechnianych egzemplarzy to prasa 20 AICACY P-E°-CGTEXN]« J« 3 °-T CEzBYTX? °7J°«-¥N  3p

° T JABWMXE® T J° «J
Be3 )] 00«
kIl n 3-E°-C  EXN|] « J«EN| 8 ®°cJ ) MXE° " J°«l

magazyny a38% dzienniki

0?2°3 A1 9A3 ] CECA"T ¢
pism w segmentach tematycznych:
o 203 A1l oA3] 3-E°-C EXN|« J« J °-T GCEzBYTX?2 3-TEJsA I °E
dzienniki - z~ K « - ° redfphajne iXokalne (31), magazyny M3 J « a (d4¢ X
magazynyopinii B~ ° - " Xpoliyezne (13), pismakobiece poradnikowe (12),
magazyny telewizyjne (11), magazyny poradniczo-rozrywkowe (10),° E° dla E
dzieci (8), magazyny budowlane i C« Y©° 3 E XA, magaXyny kobiece
luksusowe (6), popularno-naukowe (4), motoryzacyjne (4), ogrodnicze (3),
biznesowe (2),people 2),z! 2 EE &~ @), zdfowie i uroda (1),inne (1)

B magazyny

m dzienniki

T -y Ag2B25  #$ &



1 J° Yz °3J°E E °-TE
na formy czytania

‘.l.n Czytelnicy prasy Czytelnicy prasy cyfrowej

drukowanej (PC+Mobile)

| | wu 2 K«
Populacja 1575 lat

Mobile
(w tym aplikacje)

o9, KANTAR P3C

Internetu AﬂRESIMEﬂlA POLSKIE BADANIA CEYTELNICTWA



Prasa drukowana
| Internet to dla
NEE° X K «
i"komplementarne

Al

a

3

T -

N

- C

« [/ -

3

a

B g° « X NEE° XK« '" Cy

Prasadrukowana to przede wszystkim wyselekcjonowane i° - z © Y M 3 -° EXinfeindf Wozwala

na szybkie zapoznanie” 2° 3 XY NubT 3 KX EK° K- 3«P X W~ %AXKINE NG

A Gazetyi internet©~ AYE A° X "ta<” Kiwalkodbbnel 3 [ Wiedy W internecie N - jmst mikro, w
gazeciemakro.

AAC j8st «©° X3 XPrakatKdMEnnie paczkaaktualnej wiedzyza| °© piaKo E J ° . Pdtem|
a . zjdkWMY NY N° Jz WY X Whtérnecie

A PrasadrukowanamaT A 5 - 5 «JEN| E | jdkbym[§ B/E W idtérnecieto nawiele® X2 J BymC Y
ne« J ° lirig@” J " $a&ndyonich® 3 EXNEE®° J7¥

A Do prasydrukowanej? - zCy® | Kolejnegodnia, w internecieN - iy mi° 3 E X 3 dpJ = - WByhE
° 3 E X \aoEoteintdgonieE « J.o TY

« (E )QEOEAB tég , . "

A $ EE° @druki¢ - D sobieN - ®E - M3 BJE° § BAE.93 [Xvmiernecieto jest migawka,obraz
ucieka Jak czytam na papierzeto do mnie bardziejtrafia, © K J | wy2hmnia,E T & Y«NJ ~ J°Wher o
jakby© Xempo.; J « Aagfym tempemsama

J N@o
Prasadrukowana to dlaN E E © X Kodpodzyn€k od X | 3 J«~ C

A Wieczoremczyranojak XX @'Y [ 9td sfaram” n¥E J z KeoTelkfonu. Przez8 godzinjak® J © W E Y
monitor w pracyto mi~  odzy° - ° ~CGA " ViENrzerwachgramw ° XKJ « * Ezyt@dr,dbaiaby M Et6
czasnie ekranowy.

A 2 A M EYAen papieri © Xobzymniej” 2YY N.Péwnerzeczyw interneciepoczytam,ale XA M XopK
CX3° &Y X3 - CK

A1 X7 E@&@ 5¥k MY E24tnikito papierumrze Jak~ okazujema’ ddbrze

B: T -9 .> $X«°X3W ;-2"YM -«X °-303X0E NEE°XK« |~ C °3J° Ew al Yl Al O
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Jl - M o« 1 J° Yz K NEMJ NEE° XK«
czyta° 3 J" Y T3 A! - CJ« wg kategorii wiekowych
KAM NEZ3 - CK

35-44 45-54

o Prasa ma soki EJ -~ we zwszvstkich arupach Populacja 3,7 min 4,8 min 6,1 min 5,3 min 9,6 mIn 29,4 min

wiekowych . Czytelnic a_. zK oK NEE° ]

: : : : : Prasa drukowana
w ulubionej formie: drukowanej lub cyfrowe

1 J° Yz 45% 41% 41% 40% 52% 45%
0 Po wydania drukowane, e-wydania i subskrypcje
cyfrowe = Y zZyteliicy, | °° ® EHMK- ~ od¥ ° 2 NEMJ NEE©° XKzmnl * CL19min 2,5 min 2,1 min 5,0 min 13,2 min
°©3 XV N
) Prasa cyfrowa: e-wydania i subskrypcje cyfrowe
o W serwisach internetowych ©° E° A “praspwych , . . . . . .
2 NEMJ NEE° XW4minl ° CO4min 0,4 min 0,3 min 0,5min 2,0 min

o W dziennikach, tygodnikach opinii i wybranych
segmentach tematycznych 2 J z J E E «pra3a
drukowana jest rozwijana o X T« - NEzX ¥ &« J X
NE Z3.- W Ksegmentach 2 J z J E E kadbi€rych, 1 J° Yz 75% 79% 73% 67% 58% 68%
2 J z J E EteléwRyjnych, dla dzieciczy ¢ Y| * E-

M3 J «a- @EmMaflal druk stanowi ° - T° °JC- 2 NEMJ NEE° XK&mn “~ C38min 4,4 min 3,6 min 5,5 min 20,1 min
Z-3FTXY °d°A XV N

3373 NEZ®-CJy ~X3C "E «°X3«X0-CX °PE0CA""C °3]

Razem: prasa drukowana lub cyfrowa

| J° Yz 82% 85% 80% 76% 72% 78%

2 NEMJ NEE° XKamnn ~ C41min 4,9 min 4,0 min 6,9 min 22,9 min

Ty #ITJI« X S #S W [ 1JJ«zX-IRAITSWX 6@ T I XK AWY £ XB SFR0BAYL ANOXT« J aAYTI AT O
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| J - Y Z ZJ ~  pYagy (CCS)
« X E?®@ X« J

Ea X« JokK
czytania prasy

VAN ENNNNYNYNNNNYNNYIYIYYYAYA Y S

DTN >

Czytelnictwo Cyklu Sezonowego (CCS)to C~ ! J & «
ACEzZKBYT%  GakKNE3 - TE pish«ichy

~ ° X N Bwzbudowaniu EJ ~  (MaTAE X « qest!
on liczony jako procent - =~ wwpopulacji 15-75 lat

N E E ° Je rGjMiej jedno wydanie z tygodnia, dla
°- E- " ©°JFXEN|- TENE «najtriiej jedno W
wydanie z czterech, a dla internetu - TC XTEW
witryny prasowew N K&z AX~ KNJ 8

2014 | 76%

]

=
| I |
anl | L

12025 | 718%

F° ! J8GECS pozwala ° - 3" C « wyQilli jprasy
w czasie | @ X« ~J o#Wyczaje czytelnicze,
czytelnicy N E E °wydaria drukowane lub cyfrowe,
aE J ~ prasypozostaje bez zmian

Podobne, 3 ° C« JXtak EMK &v wyKikach
CJ 3 ° -uzypkandp ° J ! &vXinnych krajach na
Y C XQN Yt to zjawisko charakterystyczne dla
transformacji tego sektora2 X T ~ C

&

Y < AR

DM

T J9 #JTJ« X ; #$ W [ 1 JJ-2222018 N=GQN79; OCS M.202%-6 WO AVEWSGGHT ART aWw  +03-9.8025; #. 3



Prasa- nowoczesha
| multimedialna

o Redakcjeprasowe to multimedialne fabryki. AC - 3 EK
©3 XWwhostaci J3 ° E! ATa@fdz ! 3" °§ N
T Az ZN|K2"aCnawet s Ag °J " EE J.

° 3 . 7z 3 Jrform@cyjnych czy relacji z X /EX « ha C
& E C przy wykorzystaniu technologii emisji czy
grafiki 3D « XA~ ° Y ° /rgawwahgoNgniem
linearnej telewizji

0 W mediach” ° - © X N E « - maki pragbiveé\?| J o K
w sumie 250 min - M” X3 CJ % -3 EQNEX z"
redakcie T- M X#ddaK ° - " XNE « -db N
specyfiki swoich©® 3 Xy N

W zrost liczby )
-M” X3 GgJo-3"
2025/2024

+11%

Aktualny ranking marek prasowych we wszystkich
C CEM3 J«EN| a XT JN|J
www.pbc.pl/social -media/
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3373 C aXT JN| ~°-7"XNE«-\

JATE J° °- ENEXz KB«EN| °KJez-3a C K NEM X -M

TikTok; 3,8% Pinterest 0,2%

LinkedIn; 2,0% I |

2A2] - M X3

25 min

Instagram; 7,5%

YouTube; 17,5%

Facebook; 55,0%

X; 14,1%

TTTJ9 8°3JN-CJ« X C"J  «X ; #$W vavavi Al s


http://www.pbc.pl/social-media/
http://www.pbc.pl/social-media/
http://www.pbc.pl/social-media/
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> Q«E ° CTE J° EJ° YzA °3J E T3 A!
‘s EJ" YzA A-°JK >XJN K
CyfryzaCJ| prasy 3‘{3)?T« J TKI °E°A"" ¢ ¢ °-'ENEXz"‘5lEN| !

0 PBCw 2024 roku C° 3 - CJ fidwy C- ! J (Tatal !
Reach 360° ° - ! JEASKNEEKHE Marek

prasowych w_ formach drukowanych i formach
cyfrowych (www, e-wydania i subskrypcje cyfrowe )

F° ! J&dR B60° pozwala na J « J K poBormu
.. , & A , - < - M
cyfryzacji ° - ENE Xz X & KNofasy C LR 87% 13%
W__magazynach cyfryzuje ~  Yiewielki procent
°o E°o A“czytgicy N X « CIE z - T2ytania pisma

drukowanego, kontakt z papieremi® Y ! €Ha YN

Tygodniki _ opinii  konsekwentnie od ° - NEK?°
AT- " °Y°swojel] @ K X \pNede wszystkim w Tygodniki opinii 48%
° " J o «farMdch drukowanych i cyfrowych, ich
EJ ~ "Yz' C«-2 3X3EK -X3- & XYObE e

formy dystrybucji ° 3 X Ydk i formy cyfrowe
T 0 ) « PASOKE J T writymbsegmencieprasy

W _dziennikach A T E faini drukowanych stanowi
V3 XTd2% " KNE«KX- YR R60°. &E Y!
skutecznemu wykorzystaniu szansy © J | Haje
o J ! - Y Ndziemikarstwo prasowe ° - °~ KN Ez- «
" EEM! - YoNstakzania informacji  dzienniki 0% 100%
EC VY! "wieBkrofhie " C'Eld " TYMAT - @d a
form drukowanych T A EB ~ w f6rmach cyfrowych

Dzienniki 20% 80%

B3 XT« ATE J° °3J E T3A!-ClJ«Xo C EJ° YzA A-°JK >XJIN

L3 X T« ATE J° °3J°E NEZ3-CXm 3ICCCW XCCETJ« JW ~ AM’
:OAJ5<<E’3J«: «z EXdayYzAl A

°- " ENEXz B«EN| 2aJ3 X! °3]3f

www. pbc.pl/total -reach-360/

T 39y A-°0FKY >XTN|JITEHI 928 A" cw aAvYi AT O
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http://www.pbc.pl/total-reach-360/
http://www.pbc.pl/total-reach-360/
http://www.pbc.pl/total-reach-360/
http://www.pbc.pl/total-reach-360/

#$ MJITJ?
54 CETJCN' C

0 6JoC YICEHB? Ky drukowanej w Polsce
jest Wydawnictwo Bauer z ATE J 43¢4%
w liczbie rozpowszechnionych egzemplarzy prasy
drukowanej. Jest to wydawca wielu 2 J z J E E «
8 ° 3" prasy drukowanej wydawca ma 3~ C«
w swoim portfolio & J | - Y MitrynyCiternetowe

CTE J°

Kolejne miejsca w rankingu E J © 2 Rimgler Axel
Springer Polska (14,4%, wydawca gazet i czasopism

[ * J!Ghzeta $- TE X4 IEX2BKTCO -

[ 6 XC~ CX-XH " i! [Fotbes.ProfitZ ®dlska Press
(10,1%, wydawca T E X « «regionaf@ych), Time
(7,1%, wydawca dziennika [ ? A° (XE° 3 Xoraz Z
[ 5A3 J° - Rgdrd SB5%, wydawca [ +J EX
FEM- 3 DbBEXeFZE - BMNJpP "( EQ 3Gremb W
Media (3,2%, wydawcaTE X« & >IEXQE®° -i” §
[Parkiet Gazeta+ XZ @ E

Wydawnictwo Polskiej Izby . « & E «
Budownictwa 0,6%

Wydawnictwo Podatkowe Gofin ; 0,7%
Oficyna Wydawnicza Press Media 0,8%
AgroHorti Media 0,9%

DOZ Wydawnictwo 1%

Bonnier Business; 1,3%%
Instytut + - YMedia; 1,2%
Polityka; 1,6%
Infor PL; 2,2%
Wydawnictwo Westa -Druk; 2,5%

Grupy Ringier Axel Springer, Agora, Polska Press,
Time i Burda Media to * ° G «jedtiz« J a C Y !
C E T J C Nntefhetowych w Polsce (w TOP 20 wg
PBI)

AE° AKojnych FETJIJCN Q@ J « - 8,3k

rozpowszechniania prasy. W tej grupie ~ K E° A"
unikalnych grupach celowych, T- N X3 dloe K
NEE° XK« o! " Kkpnkretnych preferencjach
politycznych lub zainteresowaniach

Gremi Media; 3,2%
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Struktura rynku - wydawcy prasy

C K NEM X 3-E°-C” EXN| « - «EMydankazsubskrypdie Lyfrévg) C z AT
Wydawnictwo Bauer
43,4%
Inne (28)
F XBX z 3a °33".¢(
- 6JaC Y|~ C
Ringier Axel internetowi

Springer Polska

w TOP 20 wg Gemius/PBI:
14,4%

O GrupaRingier Axel Springer
Polska

Grupa Agora

Grupa Polska Press

Grupa ZPR Media

Burda Media Polska

[eNeNoNeo]

Polska Press
10,1%

-y AgI2875, Rozggoszechinianie: Wydania drukowane,, BVydania, Subskrypcje Cyfrowe; Internet: Gemius/PBI.
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A Czytanieto dla mnie 20%wiedzya 80%rozrywki
A Czytaniepozwalana RELAKSWYTCHNIENIEATRAKCYJNBSPEDZENIEZASU
A 8 T « J awigAzetXchporady,® - 2 E TojeBT A vfdatek,alemamztego; >1 HO ( 5.6 8 AW

Czytaniew druku to ® E° AJ & spokbjnedo zapoznania’ zWysokieja J | -J¥ N E! A" J 2

Czytanle prasy A Czytaniew drukuto CHWILAZATRZYMANIA? 3 E XriaEpbkbjnie CHWILAODDECHUODC > 1 | &1 (
W form|e d 'u kowan eJ A Czytaniew druku to ODREAGOWANIESTONOWANIE przy czytaniu jest tak spokojnie Strona po stronie

] wszystkojestC E 3 J Rolorwe,° - A! " J T J « X
IUb CyfrOWGJ A Czytaniew druku jest ZAPLANOWANE;ja planujekiedy czytam,ale® Xta@m jestredaktor,! © réa Blan jakie

o T J N E - X 5 30 ECIAT \Eﬁgazetﬁjestpracaé X °ludzZi}A° fo wyyskutowali
- b zytanlew druku to; > A 6. &/ IuterneciemusiszMEw a J | trybi@w o J | maszymep X X @K @

| o . ﬁmﬁ dlampie = X«2 m@BW B3 zNE E fohdcomam- N| -T8 j¥sttakie moje,nie

S J 1 \l N (; naiX:arT S E

NEJ~ AN X 7 krasadrdfwanato $ 8 AYLKODLAMNIE,® - z'Y EYJ © 3 ErdoJ% X @ N " K@UET © - &N XmONK

° FA «& IRV N ° diaKiebie? - zspokojnieN - °@? E X @ JeXt® EHWILAWYCISZENIAv codziennej

= T a X « K X (; J 3 Ogéogﬂyvﬁ,!\;rc._l\l @aw ° 3 5 «ME-NT 2 W rv@pada, wypada A czytanieczasami« J ° 3 JpQiBfly

o

Czytanie prasy cyfrowej A 2 - & KszyDkiekapoznanie” z¥ 3 XY Nv prkérwach odinnychJ ! © EC« - Y |
A PrasacyfrowaA 2 - 5 i ZDRIENTOWANIR . W INFORMACJACHakie” ° ~ E@aMz K 5 K N -
A2 AM 3YINEYZ 3 bo@ISPERSONALIZOWANE. & 8 5 8dagiebie

A Czytamprenumerowanyprzezemnie dziennikw formie cyfrowej W PRZERWACHa uczelni

B T > $B$X«o°X3W ;-2 YM -«X °-303X0E NEE°XK« |~ G °3J° Ew al YT Al O
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. « X EJ° . - T ©°JC-CX °3-MBX®E CE« '~ C zX«

wiarygodnych ool e e 1% 2awiera pe
. . . i NiSto mo. braki w dokCac
Informacji w mediach SR TN SO S T P Ak

o Al ° 3" MB& X° Kadycyjne media: 7% wszystkich
- TM - €©NJT- 2onlihd\korzysta w aplikacjach z cemini [N 5 chaPT I 327
J E~ ° XACAyWCAEE TJdf¥ °odv°C JT- 2 -\
(dane Reuters Digital Report 2025); znacznie ¢ Y N X = chaceT N - Gemini  [NNEGEGEE 17%

-~ "kddzysta z Al w wyszukiwarce Google

i Perplexit 8%
Test © J ! - 94 NX VAN wykonany przez European Perplexity NN 25% plexity I 8%

Broadcasting Union (EBU)w 2025 roku w 18 krajach i
14 o YEE! Dabhnia dt. ©J! - Vifformacj
generowanych przez Al. Badanie nie M E “wykonywane
na zapytaniachw =& Y E Bdlskim dlatego PBC,A& E CJ & K
tych samych ! 3 E° X %cehyCa J ! - ifbrmacii,

CE! - «tdsty-Gemini, Chat GPT i Perplexity. Wyniki 27% odpowiedzi ma istotne 12% odpowiedzi

jest stronniczych

otrzymane w Polsce ~ KEMYK d&do«&BE« !~ C problemy ze ér 0 : “oy? .
& YTEE«J3.-6T3CEWRES JEC ‘o Wik EIM3J:__E'3(3"'TX"W &2 173 ¢° 3 'ETJ>§53,3OEXZTJ,0€%
bardzo wysoki poziom M™ YT’po@azwe & Xjeszcze BAM K « °3JC T -C i
Ame-MY ™wiarygodnym a ® = T infefrhacii
37 C«QE« Xw P@scedo CE « EBUW cemini [ rokG T X Gemini I (5%
Polska 46% wszystkich odpowiedzi wykonanych przez
E° AN E((«OKX. b EJ(@( NX &06J nagmniej ]eden |St0tny sy — ChatGPT _ 12%

problem; w badaniachEBU 45% . .
Polska 27% odpowiedzi 2 J° - CJ qreblemy zea 3~ T
. o o
\llbvotl)salflcj1 n?g&E%UJS%;A) X% JCJIBbraki w T- !~ Perplexity [l 17% rerplexty o
badaniach EBU 20%
Problemy Al & J odkarakter systemowy: systemowy,
transgraniczny i C X K- oY BE N K dbéziennym
d3” Trinkimacji da @ K -ludzi®° 3 EX «JN
°© 3 X infdrmacyjne, « X E J Kod Gego, Yaki & Y E E !
tervtorium lub platforma Al ~ kestowane



https://www.ebu.ch/research/open/report/news-integrity-in-ai-assistants
https://www.ebu.ch/research/open/report/news-integrity-in-ai-assistants
https://www.ebu.ch/research/open/report/news-integrity-in-ai-assistants
https://www.ebu.ch/research/open/report/news-integrity-in-ai-assistants
https://www.ebu.ch/research/open/report/news-integrity-in-ai-assistants
https://www.ebu.ch/research/open/report/news-integrity-in-ai-assistants
https://www.ebu.ch/research/open/report/news-integrity-in-ai-assistants
https://www.ebu.ch/research/open/report/news-integrity-in-ai-assistants
https://www.ebu.ch/research/open/report/news-integrity-in-ai-assistants

Im bardzie]
specjalistyczne

L

o)

E° J« J
M™ YT  C ° X
0 PBCCE! - « E@Sty na 3" & « Botlzhjach © 3 Xy N
° - N| - TE KeNBtidrj internetowych TE X« « !

- 27 B«-° - BWE XN«Wrégioainych,  pism
kobiecych luksusowych oraz z pism specjalistycznych

oEa

TE X« « :

o Zapytania T - ° E N E KeMatyki g
-z B«-°-B'G XNW|IXE®B% M" YT aC
regionalnej 44% M™ Y T B@rdzo wysoki procent

M” YT'TC° E Nénfatyki o J | °)KAMEK  strdng K
internetowe prasy kobiecej czy prasy specjalistycznej

o Al nie radzi sobie na obecnym etapie rozwoju z
wybranymi rodzajami wiedzy wymagae KN X g © J T « -
precyzji, ZJ N| - CBaidhb N E Y “specjalistyczne
CKo 1T KAEA° X" @ N TEKE  E X 3z&pytanik N K
przezco- T ° - C niXj@stie A-GT ° - C pakdanK
temat tylko podsumowaniem tego co jest T - ~ © Yha « X
temat - z~ K« «X AEWNE X z ‘pytani€ Krzez co
odbiorca? - GNKEwprowadzony w M~ K T
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F J3Ez-T«-\Vt# : E °-TE J X2

TEMATYKA DZI ENNI TEMATYKA
OGOLNOPOLSKI CH DZI ENNI KOW LOKALN
33% odpowiedzi zawiera 44% odpowiedzi zawiera

Co naj mniej |jede] CO naj mniej jeden

Gemini NN 40% Gemini I 64%

Perplexity NG 40% ChatGPT I 48%

ChatGPT NN 20% Perplexity [N 20%

TEMATYKA PISM
SPECJALISTYCZNYCH
60% odpowiedzi zawiera
S cCco naj mniej jeden

TEMATYKA PISM
KOBIECYCH LUKSUSOWYCH
67% odpowiedzi zawiera
co naj mniej jeden

chace I cco CroceT N 0%
Gemin N ¢/ Gemini N <"

Perplexity | NN 0% Perplexity [N 50%

«
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EJAZJ «
w Polsce

o F X T~ ARaportu Reuters Digital News Reprort
2025 Polska znajduje © né@ 13 miejscu na 48
3 E « ! "wCEuropie pod CE z K'Y Za¥fania do
a X T i n&pierwszym miejscu 1 7J ME
Europy Wschodniej. Zaufanie do @ XT CES3 -~

w Polsce o 8 ° A « , °'Fontoch W ostatnim
roku.
G

FY3" WEE«« C¢ CECJ o K Eaifanie
E«JoTAoW ! °7 awkle T Mbjarzy z
C J3 Ez - T takieN jak< wysokie standardy
dziennikarskie,® 3 J « ~ ° J 3bXak ® %« 3% § k W
unikanie przesady | sensacji oraz uczciwe
reprezentowanie ludzi. 8 MXw© 2 AreK3 ™ C«
czynniki, ) I o” 3 Mekoniecznie
C J3 Ez- Tale-]Y°N *KIWsjednak znaczenie dla
tego, czy ludzie AZJ@ KJ T- 2 - DNv tym, czy
redakcie 2 J e K" A2 K~ ° fuB 2 Y otgkie same
CJ 3 ° jalréspondent.

Prasa” ° X "wzszyslkie kryteria jakie c°
zaufanie do2 XT
| . présa i8tnieje na rynku polskimod ©° Y N
c Xi, sk(ﬂecznle « J T Ké@ziianami- NE X |
NEE° XK«pofrafi CW - ©J~ - QRIX\ do
Ea X« JoKNHE Nipdrzeb. Od blisko 500
lat oferuje CE ~ -l JK dziemnikarstwa

X T

EQdo

N

X

K EC KEJz« X

K

¢

prcostine

0 ®T«- N X T «AX- ©°3 C (;athaKrakovmkaar
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Reprezentowanie ludzi podobnych do mnie || GGG -
#3 3] - R, 6
Reprezentowanie wartosci podobnych do moich [ . -5
Unikanie przesady i sensacji || IGTczGEINIIEEEEEEEEEEEEEEE -
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od 1796 r. od 1884 r. od 1923r. od 1920 r. od 1946 r. od 1948 r.
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Prasa skutecznie Najbardziej- ©° « -°C° 3 NEX aXT J C
C° " ECJ «J -
-3JE CEM- 3 E
| konsumenckie

o F X T " lAstytutu Monitorowania 5 X T pra3ato
od lat najbardziej - ° « - ° @eédiunN BPrasa
drukowana i cyfrowa (czytanaw postaci e-wE T J.
subskrypcji cyfrowych i stron www) wyprzedza
°© X K X Qadi& ipoftale internetowe
Pluralizmi C- K« @ X “to@Wie podstawowe
CJ3° pallN" 3dpibrh” n¥woczesny system 2024
medialny. Prasa CE C K E A/ dich w stopniu
ponad® 3 EXN .X® X mdsowe Kviarygodne i
sprawdzone, - ° X3 J o Kna otrzebach
NEE®° XKk« K CHA Faiadnieniez? = & « E
° A« ! °widgenia, T - ° E BrzErékiego spektrum
°© XaJOo$EY ° - C’ °\ oddpowiedzi na
M X 6wkdd¢eniaczy « - C - myrikowe. 2025
Czytelnicy T- NX« K | - drdz Z-323Y
komunikacji i dlatego © Y zpd 8 KR J FXT" Az
MJ TIJPBC 69% NEEC®° XK dntetesuie ~ Y
CJ & « E @problemami ~ ° - * X N E (dl&tdgo
redakcie tak NEY 23 7z J « 3E AdedéKcie
" ° - " XNNaE88% jest otwartych na opinie |
° - z KiknycE- . M

B Prasa drukowana i cyfrowa H Telewizja ®m Media internetowe B Radio

2014-2023 33% 20%
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A Gazetye C- ddbbyF H1 ?2 | A 3 ®rekietnejdziedziniewiedzyi w niej° 3 J N A°a- KENODXIWKJ o
oneczytelnikom® - E @« Ji@ Cmod@3 - .T! J

W prasie” knformacjea APRZEANALIZOWANBestw nich A CJ D «rz@przygotowaniu,C TJ| W

A
s °tomJ ° FIPKTW EqFAW- CJ -
T- NX& Fam=erw© _
A Zgazet? - 95 «J ° 3 JECTIYIEDZYCEN KmrK! QRE° - C  &k3padrei lam T A 5 X
\ * EufaBiedo)ch Y * N N
i §3 dhzety momfaneWNlKLlw E?, - fisanejestCJ 3 ° - @ M waiqhyckmXediach
(; Prasaro - b fm-fbrma jiw?érmigfizyc nejt
to jesthardziejWHRRYGOD
« X oEsEERE N |
A GazetyT J ’é\ K 5 XX ptzeamyjtaniaopiniiZ> "0O1 6 H$ C 6 1 A '®OZENIAi wyrobieniasobie

E X LK G JJ X iana o J [tem@. Czasem” Y 2zpd dwa pisma, bo temat jest w nich opisany z
3 9 «sHON.R A Maki¥°® - 3 | C «Clyamdtym samymalez® 5 «pErsppktyw

Z A grasaan'leje¥ 3 E X! " diedta J Woszustwermw D EN A

ozwdld,abynanie” °¥ G- dohiegdC 3 [ Nrzez

A Gazety- 3 z J «miferdpp B E N° J fpigepisachm C K©° X prZedsEQN | Y %3 2 3 WK T ! J N
C - /5« KO sabiewszystkoE J ° XKJ «3--CEJ Tw\izdsie Totaka® 3 EE o JJN prdpza, W
jeststerownikiemi pomaga® XJ « -zgddnjez rocznymcyklem

A W prasiedrukowanejnie E T J ® ‘E laki«typowe fake newsy,! ° [3°XsabieCE 2 El@K° 3 X
2 Jok a2 k@~ E!.AT K®MPUBLIKOWANEC F 1 6 Internet jest bardziejulotny, N | - T
podobnor X & Yem trafi zostajena zawsze

A W prasieto~ c2ékana® [ Sirfoxmacje,nakolejnynumer. Jestw niej& C 1 BO CZYTANIA
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group

W prasie wysoka BrandZ ° « X'~ GraupMJ T J,
| 0 - randZ ©° «X " geld! -Vt W | -«TEN=mJ Z «J« -CJW C J3J C~J
XZX, EC« -

GroupM ° 3 EX° 3 - @PdisEebadanieA| J EA o K 1Jz3Xz-CJ«d -NX«J ©J!-yN 23X
supermoce? X T . Ofliblikowane wnioski: telewizja 0%
doskonale przenosi na marki walor ¢ J3 Ez - T «

40%

" °JM fnansows, zaufania,a ° J | przekonania -
otym, a X Ao--~ CGM T E reklamy promowanych

tam °3 - TA!i°cAC". APrasa jest ¥ C X° «E 2%

« - \ « do bddbwania zaufania do marki,” ~ J CE 1o%

A 0%

°-°AKJ3 «- YN

N X o ) . Prasa Influ Kino TikTok Portale Social Radio
Dom mediowy komentuje, o Xnie tylko kreacja Media
C” ° " ° Cwizerinek marki, a reklamodawcy
& - z KaWC3 Y Npawinni sprytnie CE| - 3 EE”™ ©
" ° XNEZ q«EMNM[T 1 i€h supermoce. Nowe
badanie utwierdza w przekonaniu o0 sensie XS NX® NoJ B YzA S A X3 NX®N@J -0 AKIS «-

37 &« N-8QJ! « kbitaktu w mediach. | J~ Y
EJ" Yz- &3  iCwdfio o tym °Ja YW Jt v

Tik Tok IE——

—— TV I
I -« X|ogikNTEX J " J « J Radio Kino  e— TV —
1 1 1 1 A S ino I

Whioski z polskiego badaniaGroup M w T A anXierze O — Prasa |Knﬂu
° . | 3 EC Jz¥b&daniami brytyjskimi, ! °© " M Edd | OOH R ——— Inf . — [ ——

. ! - . Social Media I YT Prasa I
nich «” ° (éplﬂ;unemy{e na kolejnym sIaJdZ|e) ) i bortale o
opisy pokazywano « J~ ° YBaganyK. Widzieli oni TikTok  EE———— TikTok  EE——— Social Media  I——
EJ° - C debilita rynkowego produktu (smartfona Kino I — Radio n— 0OH E—————
lub napoju -3 EXA& C J aca KXNINEZ«e K-W8 ﬁ]aHaN a Prasa Social Media  E——— Portale
37 G« N- -pGkazywhne badanym opisy, ME "~ - 0% 20% 40% 0 e 0% 20% 40% 83 0% 20% 40% 60%

medium,w jakim® KJ « - CEYI3 X! Kl 2a - CJt
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W prasie bardzo wysoki FE« !  XZX!9EC«-YN !J2a°Jc
. . (ROI ang. return on investment, zwrot z inwestycji w %)
ZWrot z inwestycj

C 3X!KJay
|
P i 686%
video orvir | O 5%
Zgodnie  z  najnowszymi  badaniami e —————

przeprowadzonymi w Wielkiej Brytanii kampanie

reklamowe w prasie cechu'g «J o C  YowrotEzE TV (tylko linearna) 18200 594%
inwestycji. Dotyczy to EJ 3~ G©ld - | - CzwPot z -
(ROIw N K24 fnsc od ukazania® reklamy) jak i TV (BVOD i linearna) - 561%

137 o1 _ 0o X3 aRO& w QNX zZK-23Atygodni od

emisji reklamy) =il “ 498%
Kampanie prasowe CE° 3 EX &l €Kz KY T X svor [ 125%
%

EE" ! - CkampaNie w innych mediach m.in. w

telewizji, radiu czy online Search (PPC) N 352%
0

- = _ ’ O D =
Badania E piZeffowadzone na reklamach o social Media [T Su— 320%

CJ 3 ° 1,8 Miliarda Z A « ° bry@jskich zleconych

w 10 rodzajach @ X T “d@awi4l marek w 14 ey “ 278%
119%

kategoriach produktowych. 8 M X a 2 zintedgtowane

dane od agencji Ebiquity, EssenceMediacom Gain . 256%
Kino Fllg%

Theory, Mindshare, and Wavemaker UK. Podmioty
cer i £ .3 & T H - K-
i nEx TR e A s orive T

E>8. NJK!-C °E IT O 2 X HWMNE.-T3°AMKBOXIRo« 3REKATEDAT °Ez

T -9 | °°° ¢ b bnkidhts/prdss/ProitYahility22khe-Xedv-businesscase-for-advertising/, publikacja danych 04.D24
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0 Od 2018 roku PBC przy AGENMATJ
eyetrackingowych bada miary uwagi w prasie:
EJACJ & Jréklam,cdas i 4§ NEMY©° Jizo~
3 X1 BJ2K

o; 3J T: ° - T - kébba¥zeniateklamy w
wynosi J d91% aV 3 X Tzaskontaktu z3 X! K J @
to 7 sekund

o Obecnie metody eyetrackingowe stosowane ~ K
° J ! do Pomiaru uwagi w innych mediach. 0 X T z K
firm °© 3 - CJ T Etkkie rijékty w wielu krajach
nay C XN ty¥ad® J ! & Rolsce, jest Lumen
Research Najnowsze wyniki ich MJ T Joraz
° . 3" C«do«CEX« !PBGC prezentujemy na
wykresach

Reklamyw prasie® J genez« J 8 C EqWw EE
mediachC” ! J A «EJA QI dJigXT %« NNE|XY

wysoki czaskontaktu z3 X | KJ 2 K
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| JACJAdJIK«-YVt 3 X! KJa

3°3JCT-°-T-M X “°C-w &X 3X!KJaJ MYTE X C T

0,
96% 91%
83%
50%
43%
36%
I I )
Kino Prasa You tube Social media CTV Display video  Display bannery
P ’ I I L} Pa I
$EJ .« J!' oA E 3 X! KJaK
22,5
11,8
7
2,9 2,8
l 2’2 1’3
[ ] N —
Kino CTV Prasa You tube Display video  Display bannery Social media
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Casestudy

Eyetracking
#3J«aJy a-o°.

A Czytelnicy " | A° «Jm & RICI D& nazwie
marki i designie,w~ ENE X z ~ pigednigi NE Y ¥ N
auta

A Formaty 2/1 w M3 J «moforyzacyjnej @ J a K
100%EJACIGIB«- YN

A 3 XThezbd | - «© J 1z99"XC K WaMe J « & B
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P Porsche
A 13" ad« N- @drki X Porsche, Renault,
Mercedez-Benz, Audi, 2 J s EKMK @- ¢ X § «
uwagi dla reklam

Renault Mercedez-Benz

" TPBQ badanieeyetrackingowe 2018-2024 N=13 723, Heatmapy: Badanie eyetrackingowe dla Wydawnictwa Bauer, 2025
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Casestudy

Eyetracking
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13 723, Heatmapy. Badanie eyetrackingowe dla Wydawnictwa Bauer, 2025
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Eyetracking Casestudy
#3J«ady -TE
obuwie, dodatki

Reklamy w prasie " Kz 3~ G« ENXNEa X«B~ C

luksusowych i popularnych :
Wy pop y MW:

. A .. . Every move isi@asiory
Czytelniczki E C3 J NAIGJKzn¥ 2 J 3 | détdle -

°3 . m X! ®XCHWIa AzaJike NTXX 3 mobletki, _
NEEcogisyKs - TA! " C Sportofino

Najlepsze reklamy -~ KzZ9dk «©° J!z2"
3 X! BIOOWKEHI ACIAaJ K«- YN

Reklamy w tej M3 J «nfaja ¥ 3 X T kliske 10
I «® JEOXICRIDPUE I ACI GI K«- YN

Luisa Spagnoli Calzedonia Dior

L E " TPBQ badanieeyetrackingowe 2018-2024 N=13 723, Heatmapy: Badanie eyetrackingowe dla Wydawnictwa Bauer, 2025
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Casestudy

Eyetracking
#3J«adJy CE° -
C«YPOS3 =

A Czytelniczki i czytelnicy ACJ G «° KT
detale designu oraz 'E C3 J NG KenX
opisy® 3 - TA! ©” C

A Reklamyw tej M3 J qmaj&y 3 X Thiisko
10 ' - «°J! 2° TX! KIPR K2%
EJACJGJIK«- YN

f ® ° BQbadanieeyetrackingowe 2018-2024 N=13 723, Heatmapy: Badanie eyetrackingowe dla Wydawnictwa Bauer, 2025
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Eyetracking Casestudy
Mniejsze formaty o

Prasama wysokie C~ ! J duwag nie tylko
w T A 6 HEdxiatach

Wszystkie reklamy w prasie” k z KKTJ « X
czytane- © J ! ninkjsze formaty

Formaty 4 strony & Jo K3 XT®5-
o «° JyOXICKRIEIK CI d B - \ #

Formaty 1/3, 1/4 lub 1/8 strony 2 J o K
Y3 XTponad 73! - «°J1z8'XC Ki 2K
EJACJI G F¥m - \ 4

= Dostepny
(ST w aptekach
@ +40 123 510 3 i zielarniach

e SARPE PN A
TR Db | O TU Galiis Wb 10 e

Stawokost Bioliq

TPBQ badanieeyetrackingowe 2018-2024 N=13 723, Heatmapy: Badanie eyetrackingowe dla Wydawnictwa Bauer, 2025
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Zakupy w wybranych
kategoriach produktowych BC

3 E J e Y Z $ $ ? e POLSKIE BADANIA CZYTELNICTWA

Czytelnicy prasy

- - Ubrania, buty, dodatki 3C N Kz A T A T« i X3 ZA2E KBAM C-TE ©°msbhkX° - CX
| A o A 0] K (; Y N Populacja 55% Populacja 42%
| Magazyny kobiece luksusowe (6) 7% Magazyny people (2) 63%
Magazyny people (2) 73% Magazyny specjalistyczne (4) 63%
o Czvtelnicv prasvio EJ J « z J Bnab kD nie tylko Magazyny specijalistyczne (4) 71% Magazyny kobiece luksusowe (6) 63%
o - z 5} Tygodniki opinii (5) 70% Tygodniki opinii (5) 59%
= © @ 3 [§ Wy © | o = , N ) i .
nawgtzgzlisko 7%’?} EX& I’ETSEO Zc;hea;zku JOW;(X(‘(X ; &E X«« | -z B«-°- K" 1679% 3L Dzienniki regionalne (20) 57%
C ZyCzaj p T = . . N
> 3 E X NWVHiRi dlo lacii Dzienniki regionalne (20) 67% &E X«« | -z B«-°-K | X56BUD
2 3 E X NwyHiki diapopulacji Magazyny kobiecie poradnikowe (10) 65% Magazyny kobiecie poradnikowe (10) 54%
. , Magazyny telewizyjne (9) 64% Magazyny telewizyjne (9) 52%
Wyniki dlawybranych = X z 2 X «fasy C Magazyny poradniczo-rozrywkowe ki __62% Magazyny poradniczo-rozrywkowe (11 49%
. A R ) ?J2-N| T 3I@scN Kz A FEaJETE ©°A3E °ENE«X
ow N KZBA dni 77% NEE° XK JIzJEE « Populacja 29% Populacja 40%
luksusowych | A ° __ubrania, buty, dodatki, o 40% Magazyny specijalistyczne (4) 44% Magazyny specjalistyczne (4) 59%
C YK XV\ﬁ(p_opulaCJl. e R Magazyny kobiece luksusowe (6) 41% Magazyny kobiece luksusowe (6) 59%
ow N K2A msc 44% NEE° XK& JzJEE« Tygodniki opinii (5) 39% Tygodniki opinii (5) 58%
specjalistycznych! A° =732 - NpBIPodL Y NX @& Dzienniki regionalne (20) 38% Magazyny people (2) 54%
w populacji Magazyny people (2) ) 37% &E X«« | -z B«-°-K ! Xx51®U8
&E X«« | -z B«-°-K"137% 3L Dzenniki regionalne (20) 49%
ZMJ T PBCwiele wiemy o zwyczajachzakupowych MEREERTIT R e [ 30% dagazpaeleNie/iel @ 2326
NEEOleorasy""(; MateriaCy r emonmsowe (w ¢ Ubezpieczenia (w ciagu 12
| "
Populacja 17% Populacja 42%
61% znichlubi® 3 * M- nowet produkty Magazyny kobiece luksusowe (6) 27% Magazyny specjalistyczne (4) 62%
74% szuka® 3 - T A b o v <€ &N-X «ritbdtem Magazyny specjalistyczne (4) 24% Tygodniki opinii (5) 58%
629 wybiera produkty w oparciuoa J ! anieto N X « Y Dzienniki regionalne (20) 23% &E X«« ! -z B«-°-K ! Xxs68BUBS
630/0"‘(3’ t proauxty EEJpN TN YN mroduk &E X«« ! -z" B«-°-K 1239 3 Magazyny kobiece luksusowe (6) 56%
e L « < "X rprodukty Magazyny people (2) 23% Magazyny people (2) 55%
WySOk!eJ 2 J ! ) YN : Tygodniki opinii (5) 22% Dzienniki regionalne (20) 52%
56%, jest =, = - « €BN[" XN YiNzx produkty Magazyny telewizyjne (9) 20% Magazyny telewizyjne (9) 48%
°J 7 AdKdistylua EN J Magazyny kobiecie poradnikowe (10) 20% Magazyny kobiecie poradnikowe (10) 46%
Magazyny poradniczo-rozrywkowe (11) 19% Magazyny poradniczo-rozrywkowe (11) 44%
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VN POLSKIE BADANIA CZYTELNICTWA

= E T : E J ’ Affinity index prasy
we wszystkich
segmentach opartych

(wszystkie badare pisma)

. . : . ) . Affinity . . . . Affiinity
Zainteresowania tematami w prasie . Zainteresowania tematami w prasie )

na zainteresowaniac - UEES . naeks
Program telewizyjny 145 WaUne problemy spogec 130
, ~°-3 X ECE! "EN| KATE 140 Uroda, kosmetyki, pie 129
_ _ _ _ 13 EE&" C! W 3-E3EC! Aa E 139 Film, ksi NUka, al bumy 128
o W badaniach czytelnictwa PBC zainteresowania LC J° °SEES-TEW -N|S3-«ld 137 Polityka krajowa | ub 128
tematami w prasie drukowanej i cyfrowej badane 2X3  JKX K- E X3 JK-C 136 Moda 128
Kv 33 kategoriach tematycznych Porady psychologa 135  Prowadzenie biznesu, informacje z firm 128
| . 5 . OEN X zC JETW ~ " JC«EN| 135 Przygotowywanie posi g 128

= . A © _ . .
oW , JaTszadaank’l kategorii procent : . XKYz«dNoJ A°3JCJ 3 133 Szkolenia, rozw-j zaw 127
ZamterleSOWAan, .,.Ch = ,_0 EINE X Zte 5 tanki eSt Afery gospodarcze, korupcja 132 Turystyka, podr - Oe 127
(affi y [ dE E>:||.\(!)-CI)EE 2 A opulac] >- KB« N°C-w "JT-C« N°C- 132 Finanse osobiste 126
- ~ . ~ o . . H

affinity index 82 € X« X AT°JGW  «°X3 132 zagadnienia budowlane i remontowe 125
I T3 -CE °3EM aEN JW T X° 132 wi adomoSci lokalne 125
Historia R 132 Amatorskie uprawianie sportu 122
C3EKTEJ« X & X " E}J« JW 131 pziecko, pielfignacj a 121
t- T -TI P IW X -« JW 2 130 Nowe technologie 120
Wydarzenia sensacyjne i kryminalne 130 wiadomoSci s portowe 115
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&-°J3 N X T- Affinity « TXE THKJ z° " C«EN| ! JoXz-
0 szerokich

(pisma w segmentach tematycznych)

y4 al nte resowan | aC h Magazyny kobiece luksusowe (6) 198 Magazyny kobiece luksusowe (6) 155

Magazyny people (2) 188 Magazyny kobiecie poradnikowe (10) 154

(1 / 2) Magazyny kobiecie poradnikowe (10) 166 Magazyny people (2) 151

Magazyny poradniczo-rozrywkowe (11) 151 Magazyny poradniczo-rozrywkowe (11) 147

Magazyny telewizyjne (9) 131 Magazyny telewizyjne (9) 131

Dzienniki regionalne (20) 128 Dzienniki regionalne (20) 129

Czytelnicy prasy to osoby o bardzo szerokich &E X« | - z" K«-°- K 1127X 3IUS Tygodniki opinii (5) 129

zainteresowaniach. .« 9 X3 X7 Awiprzede Magazyny specjalistyczne (4) 116 Magazyny specjalistyczne (4) 127
wszystkim zagadnieniami zgodnymi z © X2 J©° = ! Tygodniki opinii (5 113 Dzienni ki og-lnopol sRRbe (7)

kupowanych TE X« « i!4 Xz JEE «dleCw &E XN} -Ww ° XBYz«JIJNaoJ TE | T3 - CE °3EM GEN JW T X°

a X T « - Nw®&&oma inn¥mi tematami Magazyny people (2) 168 Magazyny kobiece luksusowe (6) 173
Magazyny poradniczo-rozrywkowe (11) 151 Magazyny people (2) 163
. ~ = ~ Magazyny kobiece luksusowe (6) 149 Magazyny kobiecie poradnikowe (10) 157
V_V medla_planaCh . X T«- Niwakd ACEKz BYT « Magazyny kobiecie poradnikowe (10) 148 Magazyny poradniczo-rozrywkowe (11) 150
pismaz wielu kategorii tematycznych Dzienniki regionalne (20) 131 Tygodniki opinii (5) 141
) &E X«« | -z7 KB«-°- K 1127X 3 U8 Magazyny specjalistyczne (4) 141

Prasa ma niskie C~ ° " " NEE° Hadanie N6 C - Magazyny telewizyjne (9) 121 &E X«« | -z  B«-°-K 238X 3JU8d
kampanii _reklamowej C Y ! ° ECXO pism Magazyny specjalistyczne (4) 116 Magazyny telewizyjne (9) 134
E C VYlef EE)Y Y 7 Tygodniki opinii (5 109 Dzienniki regionalne (20 130
Magazyny kobiece luksusowe (6) 195 Magazyny kobiece luksusowe (6) 166
Magazyny people (2) 185 Magazyny people (2) 160
Magazyny kobiecie poradnikowe (10) 170 Magazyny specjalistyczne (4) 152
Magazyny poradniczo-rozrywkowe (11) 157 Magazyny kobiecie poradnikowe (10) 152
Magazyny telewizyjne (9) 133 Magazyny poradniczo-rozrywkowe (11) 144

&E X«« | -z B«-°- K 124X FUB &E X«« | -z  B«-°-K 339 X 3JU8S
Dzienniki regionalne (20) 118 Tygodniki opinii (5) 137
Tygodniki opinii (5) 115 Dzienniki regionalne (20) 135
Magazyny specjalistyczne (4) 109 Magazyny telewizyjne (9) 133
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POLSKIE BADANIA CZYTELNICTWA

&-°J3 N X T- Affinity « TXE THKJ z° " C«EN| ! JoXz-
0 szerokich

(pisma w segmentach tematycznych)

AASE” 0Bl Jw © T3 EX

Z al nte resowan I aC h Magazyny specjalistyczne (4) 160 Magazyny specjalistyczne (4) 161
Magazyny kobiece luksusowe (6) 158 Dzienni ki og-lnopol sklb%e (7)
(2 /2) Tygodniki opinii (5) 150 Tygodniki opinii (5) 152
Magazyny people (2) 147 Magazyny people (2) 146
&E X«« | -z7 K«-°-1K 1143X 3 U8B Magazyny kobiece luksusowe (6) 142
Dzienniki regionalne (20) 137 Dzienniki regionalne (20) 133
Magazyny kobiecie poradnikowe (10) 127 Magazyny telewizyjne (9) 124
Magazyny telewizyjne (9) 126 Magazyny kobiecie poradnikowe (10) 122
Magazyny poradniczo-rozrywkowe (11 124 Magazyny poradniczo-rozrywkowe (11) 118
Prowadzenie biznesu, informacje z firm
Magazyny specjalistyczne (4) 174 Magazyny specjalistyczne (4) 192
Dzienni ki og-lnopol skiitke (7) &E X«« | -z7 KB«-°-K 154X 308
Tygodniki opinii (5) 158 Tygodniki opinii (5) 150
Magazyny people (2) 154 Dzienniki regionalne (20) 143
Magazyny kobiece luksusowe (6) 146 Magazyny telewizyjne (9) 121
Dzienniki regionalne (20) 140 Magazyny people (2) 110
Magazyny telewizyjne (9) 119 Magazyny kobiece luksusowe (6) 107
Magazyny poradniczo-rozrywkowe (11) 117
Magazyny kobiecie poradnikowe (10 115
Zagadnienia budowlane i remontowe
Magazyny specjalistyczne (4) 190
Dzienni ki og- Il nopol skible (7)
Dzienniki regionalne (20) 150
Tygodniki opinii (5) 144
Magazyny people (2) 123
Magazyny telewizyjne (9) 122
Magazyny kobiece luksusowe (6) 119
Magazyny poradniczo-rozrywkowe (11) 118
Magazyny kobiecie poradnikowe (10) 115
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