WYTYCZNE DO KONTROLI ZA 2025 ROK

Kontrole danych o rozpowszechnianiu prasy za 2025 rok Audytor przeprowadza na podstawie
postanowien ,,Regulaminu kontroli rozpowszechniania prasy” w brzmieniu obowigzujgcym od
1 stycznia 2025 r., (,,Regulamin”). Niniejsze ,,Wytyczne do Kontroli za 2025 rok” (,,Wytyczne”)
zawieraja szczegblowe informacje dotyczace sposobu przeprowadzania Kontroli oraz zakresu
Dokumentacji, jaka Wydawca jest zobowigzany przedstawi¢ w toku Kontroli. W przypadku
jakichkolwiek rozbieznosci w zapisach migdzy Wytycznymi a Regulaminem, obowiazujace sa
postanowienia Regulaminu. W Wytycznych zapisano z wielkich liter pojecia zdefiniowane w
zalgczniku 1 do Ogdlnych Warunkéw Umowy ,,Definicje” (,,Definicje”).

1. ZASADY OGOLNE

1.1. Audyt przeprowadzany jest na podstawie Dokumentacji w wersji elektronicznej, wystawionej
przez kontrahentow Wydawcy lub klientéw kontrahenta, a jes$li sa to wewnetrzne dokumenty
Wydawcy, powinny by¢ podpisane przez osoby uprawnione do ich wystawienia. Audytorowi
przystuguje prawo wgladu do oryginalnych dokumentow. Za zgoda Wydawcy, Audytor moze
korzysta¢ z jego programow ksiegowych i dystrybucyjnych.

1.2. W przypadku, gdy Wydawca nie dysponuje Dokumentacja kwalifikujagca do zadeklarowanego
Wskaznika, ma prawo przedstawi¢ do Audytu, a Audytor zobowigzany jest dopusci¢ do weryfikacji,
dokumenty udostepnione przez inne podmioty. Audytorowi przyshuguje wowczas zwrot kosztow
uzgodnionych z Wydawca.

1.3. Rodzaje dokumentoéw zZrodlowych, na podstawie ktorych Audytor dokonuje weryfikacji
zadeklarowanych przez Wydawce danych, wymienione sg w zalaczniku nr 1 do Wytycznych
(stanowigcym jednoczesénie zatacznik do protokotu kontroli). Do weryfikacji danych moga rowniez
stuzy¢ dokumenty niewymienione w zalaczniku nr 1 o ile Audytor uzna je za wystarczajace do
kwalifikacji rozpowszechnienia do danego Wskaznika (nalezy je wymieni¢ w pozycji ,,inne”).
Dokumentacja udostgpniona Audytorowi powinna potwierdza¢ spetienie wymogoéw dla Okresu
Rozpowszechniania okres$lonych w Regulaminie.

1.4. Audytor ma prawo wgladu do egzemplarzy okazowych poszczegélnych Wydan, w tym E-wydan
Subskrypcji Cyfrowych oraz dostepow do Publikacji Cyfrowe;.

1.5. Weryfikacje danych osobowych Audytor przeprowadza zgodnie z obowigzujacymi przepisami
prawa, w tym ,0Ogolnego rozporzadzenia o ochronie danych” (RODO) w rozumieniu
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w
sprawie ochrony osob fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE.

DZIENNIKI, MAGAZYNY I MAGAZYNY BRANZOWE
2. WYDANIE DRUKOWANE
2.1. Nakiad

2.1.1. W przypadku brakéw w Dokumentacji z drukarni, oraz w szczegolnosci, gdy migdzy
Wydawca a drukarnia wystgpuje posrednik (broker, agencja itp.), Audytor zwraca si¢ do
Wydawcy 0 udostepnienie faktur posrednika oraz o wskazanie drukarni, w ktérych Naklad
byt drukowany i jesli jest to mozliwe — sprawdza czy taki Kontrolowany Tytut Prasowy lub
konkretne Wydanie Kontrolowanego Tytulu Prasowego bylo w tej drukarni drukowane i w
jakiej liczbie egzemplarzy. Jesli na fakturze nie bedzie wykazany Kontrolowany Tytut
Prasowy lub Wydanie oraz liczba egzemplarzy, ktorych faktura dotyczy, Audytor ma prawo
zazada¢ innych dokumentow uwiarygodniajacych dane (np. o$wiadczenie posrednika,
drukarni, Kolporteréw o Nakladzie przyjetym do dystrybucji itp.).

2.1.2. W przypadku, gdy dane Wydanie drukowane bylo w wiecej niz jednej drukarni, Audytor
sprawdza czy faktury dotycza druku catego egzemplarza, czy poszczegélnych skladek oraz



2.2.

2.1.3.

2.1.4.

czy zadeklarowany Naklad, nie jest wigkszy od liczby wydrukowanych kompletnych
egzemplarzy, wykazanych w fakturach. Jesli odrebnie drukowana byla oktadka Audytor
sprawdza rowniez czy liczba wydrukowanych okfadek jest co najmniej rowna liczbie
wydrukowanych ,,srodkow”. Zapisy art. 2.1.1 w stosunku do kazdej drukarni, w ktorej byto
drukowane Wydanie stosuje si¢ odpowiednio.

Jezeli Nakiad wydrukowany, podany w Deklaracji jest rozny od wynikajacego z
Dokumentacji  drukarni, Audytor wyjasni t¢ rdznice na podstawie Dokumentacji
stwierdzajacej rzeczywistg wielko$¢ tego Nakladu skierowanego do rozpowszechniania.

W przypadku weryfikacji Nakladu dla Dziennikow i Magazynow Bezplatnych oraz
Magazynéw Branzowych, Audytorowi przystuguje prawo do dodatkowej weryfikacji
kosztoéw druku na podstawie innej dokumentacji podatkowo-finansowej np. rejestru VAT,
sprawozdania finansowego itp.

Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy Wydania Drukowanego

2.2.1.

2.2.2.

2.2.3.

2.2.4.

2.2.5.

Audytor sprawdza czy firmy kolporterskie spelniaja wymagania art. 21 Definicji oraz, na
podstawie umowy Wydawcy z tymi firmami lub pisemnych o§wiadczen punktow, w ktorych
odbywa si¢ Sprzedaz prasy, a takze sprawdza, czy Wydawca dokonat wlasciwej kwalifikacji
do Sprzedazy Pojedynczych Egzemplarzy Wydania Drukowanego, a w szczegolnosci czy
Wydawca potrafi wykaza¢, ze firmy zaopatruja i rozliczaja punkty, w ktérych odbywa si¢
Sprzedaz Kontrolowanego Tytulu Prasowego po Cenie Egzemplarzowej.

Audytor zobowigzany jest sprawdzi¢ czy Egzemplarze Sprzedane, wykazane w danych dla
Wskaznika Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy Wydania Drukowanego, nie zostaly:

a) rozpowszechnione w ramach ceny sprzedawanych towaréw lub ustug badz
rozpowszechnione bezplatnie;

b) rozliczone, cho¢by czgéciowo, w formie Barteru;

c) dodane bezplatnie do innego kontrolowanego tytulu prasowego lub tytulu
niekontrolowanego.

Audytor zobowigzany jest zwrdci¢ szczegdlng uwage na takie transakcje z Kolporterami,
ktore dokonywane sa na warunkach zakupu bezzwrotowego i/lub z limitem zwrotéw i/lub
brak jest informacji o strukturze geograficznej. W odniesieniu do Sprzedazy za
posrednictwem  Kolporterow (z wylaczeniem  Eksportu), w przypadku uméw
bezzwrotowych lub z limitem zwrotoéw, Audytor ustala Sprzedaz na podstawie
Dokumentacji potwierdzajacej faktyczne rozpowszechnianie.

Przy weryfikacji Sprzedazy Pakietu Wydan Drukowanych, Audytor zobowigzany jest
sprawdzi¢, czy cena Pakietu ustalona przez Wydawce oraz zawarto$¢ Pakietu odpowiadaja
kryteriom wymaganym w Regulaminie np. zapoznajac si¢ z korespondencjg prowadzong w
tej sprawie z Kolporterem. Kazdy egzemplarz wchodzacy w sktad Pakietu musi posiadac
Cen¢ Egzemplarzows, zgodna z ceng analogicznego Woydania wprowadzonego do
Sprzedazy samodzielnie. W przypadku braku Ceny Egzemplarzowej ktoregokolwiek
egzemplarza wchodzacego w sklad Pakietu, Wydawca ma obowiazek przekaza¢ Audytorowi
materialy umozliwiajace potwierdzenie cen egzemplarzy w Pakiecie 1 Wydan
wprowadzonych samodzielnie do Sprzedazy.

Przy weryfikacji aktualnosci Wydan Drukowanych Dziennikow i Magazynow Platnych,
bedacych przedmiotem Sprzedazy Pojedynczych Egzemplarzy Wydania Drukowanego oraz
Sprzedazy Pakietu nalezy uwzgledni¢ szczegdlne przypadki wydluzenia Okresu
Rozpowszechniania. Przez wydluzenie czasu rozpowszechniania nalezy rozumie¢:

a) kontynuowanie Sprzedazy danego Wydania po wprowadzeniu do Sprzedazy, za
posrednictwem Kolporterow, kolejnego Wydania,



2.2.6.

2.2.7.

b) w przypadku dystrybucji wylgcznie we wlasnym zakresie (bez posrednictwa Kolporterow)
kontynuowanie Sprzedazy danego Wydania po wprowadzeniu do Sprzedazy kolejnego,

) rozpoczgcie Sprzedazy danego Wydania przed zakonczeniem Sprzedazy Wydania
poprzedzajacego (nalezy czyta¢ facznie z punktami a) i b) powyzej).

Na wydluzenie Okresu Rozpowszechniania moze wskazywac np. opdznione, W stosunku do
postanowien umowy, przekazanie protokotlu zwrotdow, korespondencja z Kolporterami,
istotny wzrost Sprzedazy itp.

Pierwszy Dzien Sprzedazy (PDS) to data wprowadzenia do Sprzedazy Pojedynczych
Egzemplarzy Wydania Drukowanego, przez ktoregokolwiek z Kolporteréw, czgsci lub
catosci Nakladu (jesli te daty si¢ rdznia, przyjmujemy termin najwczesniejszy). W
przypadku dystrybucji mieszanej (wlasnej i za posrednictwem Kolporterow), jako PDS
przyjmuje sie¢ najwczesniejsza date rozpoczecia dystrybucji przez Kolporterow. Date PDS
ustala si¢ na podstawic umowy/umow lub korespondencji z Kolporterami. W przypadku
dystrybucji wylagcznie we wilasnym zakresie (bez posrednictwa Kolporterow) bedzie to
dzien, w ktorym dokonano pierwszej transakcji Sprzedazy.

Jesli Wydawca, w uzgodnieniu z Kolporterem, podejmuje decyzj¢ o okresowym wycofaniu
egzemplarzy niesprzedanych, dla dokonania alokacji i ponownego dostarczenia do punktéw
Sprzedazy w celu kontynuacji Sprzedazy w okresie speliajacym wymagania dla Okresu
Rozpowszechniania, egzemplarze te wolno zaliczy¢ do Wskaznika Sprzedaz Pojedynczych
Egzemplarzy Wydania Drukowanego, nawet jesli wczesniej nastgpito czesciowe rozliczenie
Sprzedazy. Jesli po zakonczeniu Sprzedazy danego Wydania, Wydawca podejmuje decyzje
0 nieodptatnym rozpowszechnieniu egzemplarzy niesprzedanych (a wigc zmienia forme
rozpowszechniania), egzemplarzy takich nie mozna zakwalifikowac jako rozpowszechnione,
bo sg to Zwroty Wydania Drukowanego, nawet jeSli w tym czasie nie ukazalo sie jeszcze
nastepne Wydanie.

2.3. Prenumerata Wydania Drukowanego

2.3.1.

2.3.2

2.3.3

Audytor sprawdza, czy srednia cena jednostkowa egzemplarza rozpowszechnianego w
formie prenumeraty, spelnia wymagania przewidziane dla cen prenumeraty, opisane w
Regulaminie, ponizej przyktad:

Wyliczenie prenumeraty Dziennika za styczen

suma Cen Egzemplarzowych w lipcu-grudniu danego roku kalendarzowego, czyli w

ostatnich 6 miesigcach poprzedzajqgcych termin rozpoczecia realizacji prenumeraty: 55 +55
+ 60 + 60 + 58 + 64 zi= 352 z{

liczba Wydan: 24%6= 144

wyliczona srednia Cena Egzemplarzowa:352 / 144= 2,44 z{

cena prenumeraty za styczen: 40 zi

liczba Wydan: 22

Srednia cena egzemplarza w prenumeracie w styczniu: 40 zi/ 22 = 1,81 zi za egz.

porownanie Sredniej ceny w prenumeracie do Sredniej Ceny Egzemplarzowej:
1,81/2,44 = 0,74 = 74%, co jest >20%

Audytor sprawdza, czy zamowiona prenumerata dotyczy pelnego Wydania, a nie jego czesci
skladowych (dla Dziennikéw mogg to by¢ wybrane Wydania np. tylko piatkowe, ale nie jego
poszczegodlne czesci, czyli np. dodatek z programem TV).

W przypadku prenumeraty prowadzonej przez Wydawce, przy weryfikacji liczby
zamoOwionych egzemplarzy, Audytor sprawdza czy nie powtarzajg si¢ dane adresowe i/lub
podmioty zamawiajace. Ponadto Audytor weryfikuje list¢ prenumeratoréw oraz sposoby
realizacji zamowienia — oplacenie kosztu dostawy (oplata pocztowa, kurierska, kolporterska,



2.4

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

transport wlasny, itp.).

2.3.4 W przypadku prenumeraty prowadzonej przez Kolporterow, Audytor zobowigzany jest
sprawdzi¢ dokumenty uprawniajace te firmy do dzialalno$ci kolportazowej oraz na
podstawie umowy zawartej przez Wydawce z tymi firmami oceni¢, czy warunki realizacji
prenumeraty spelniaja kryteria wymagane przez Regulamin.

2.3.5 Audytor zobowigzany jest sprawdzi¢ czy Egzemplarze Sprzedane, wykazane w danych dla
Wskaznika Prenumerata Wydania Drukowanego, nie zostaly:

a) rozpowszechnione w ramach ceny sprzedawanych towaréw lub ustug badz
rozpowszechnione bezplatnie;

b) rozliczone, choéby cze$ciowo, w formie Barteru;

c) dodane bezplatnie do innego kontrolowanego tytulu prasowego lub tytulu
niekontrolowanego.

Sprzedaz Wielu Egzemplarzy Wydania Drukowanego

2.4.1. W przypadku dotaczenia Wydania Drukowanego Kontrolowanego Tytulu Prasowego do
innego niekontrolowanego tytulu prasowego, Wydawca zobowigzany jest udokumentowac
wielkos¢ rozpowszechnienia tego tytulu w sposob przewidziany w zalgczniku nr 1 do
Wytycznych dla Wskaznika Dolgczenie do Innego Tytutu. Jesli Wydawca nie posiada
wymaganej  Dokumentacji lub  liczba  wykazanych  egzemplarzy  przekracza
udokumentowane rozpowszechnianie tytutu nickontrolowanego, takie egzemplarze powinny
by¢ zakwalifikowane do Wskaznika Egzemplarze Nierozpowszechnione.

Rozpowszechnianie Bezplatne Wydania Drukowanego

2.5.1. Jesli Wydawca wykaze dane w ktorymkolwiek ze Wskaznikow skladowych
Rozpowszechniania Bezplatnego Wydania Drukowanego (W przypadku Dziennikéw i
Magazynéw Bezplatnych oraz Magazynéw Branzowych), zobowigzany jest rowniez W
skladanej Deklaracji opisa¢ sposoby dystrybucji. Audytor sprawdza zgodno$¢ podanych
informacji ze stanem faktycznym.

2.5.2. Egzemplarze, ktore nie zostaly rozpowszechnione w poszczegdlnych formach dystrybucji
bezptatnej (zwroty z rozpowszechniania bezplatnego) zostaja wykazane w danych dla
Wskaznika Egzemplarze Nierozpowszechnione, a dane wykazane we Wskaznikach
sktadowych ~ Rozpowszechniania ~ Bezplatnego =~ Wydania  Drukowanego,  zostaja
pomnigjszone o ich liczbe.

Adresowa Wysyltka Imienna

2.6.1. Jesli Wydawca wykaze dane dla Wskaznika Adresowa Wysylka Imienna, Audytor
przeprowadza weryfikacje Odbiorcoéw. Powyzsza weryfikacja przebiega zgodnie z
Procedurg weryfikacji Odbiorcow, opisang w zataczniku nr 2 do Wytycznych.

Dostep Publiczny (Miejsca Ekspozycyjne, Gazeciarze, Hostessy, Targi, Eventy)

2.7.1. W przypadku danych wykazywanych dla Wskaznika Dostep Publiczny, Audytor
zobowigzany jest zweryfikowac czy liczba egzemplarzy rozpowszechnionych po wejsciu do
dystrybucji nowego Wydania nie przekracza 8% Nakladu deklarowanego Wydania.

Doreczenie Wielu Egzemplarzy

2.8.1. W przypadku danych wykazywanych dla Wskaznika Dorgczenie Wielu Egzemplarzy,
wyjatkowo obowigzuje =zasada, ze egzemplarze tam wykazane powinny zostaé
rozpowszechnione w okresie aktualno$ci deklarowanego Wydania, czyli do wejscia do
dystrybucji nowego Wydania.

3 E-WYDANIA
3.1.Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania oraz Prenumerata E-wydania



3.1.1. Audytor zobowigzany jest sprawdzi¢ czy Egzemplarze Sprzedane, wykazane w danych dla

3.1.2

3.1.3

3.1.4.

Wskaznikow  Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania oraz Prenumerata
E-wydania nie zostaly:

a) rozpowszechnione w ramach ceny sprzedawanych towaréw lub uslug badz
rozpowszechnione bezpfatnie;

b) rozliczone, choéby cze$ciowo, w formie Barteru;

€) dodane bezplatnie do innego Kkontrolowanego tytulu prasowego lub tytutu
niekontrolowanego.

Raporty zawierajace informacje o liczbie wygenerowanych kodow (np. na okreslone tytuly)
mogg stanowi¢ materiat uzupehiajacy do Dokumentacji finansowej, ale nie moga jej
zastepowac.

Bez wzgledu na forme platnosci (m.in. karta kredytowa, SMS, MMS, przelew, gotowka),
podstawa do weryfikacji Sprzedazy Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania oraz
Prenumeraty E-wydania jest raport, zgodny ze sposobem dystrybucji, zawierajacy ponizsze
informacie:

a) identyfikator platnika lub login platnika lub ID platnika z systemu lub dane osobowe
platnika; i

b) numer zamowienia lub numer transakcji; i

c) data i godzina zamoéwienia lub kwalifikacja transakcji jako biezacych albo archiwalnych
dokonana przez Kolportera; i

d) tytut pisma (wraz z opisem dotyczgcym Mutacji Wydawniczej jezeli takg posiada); i
e) data od ... lub numer pierwszego Wydania; i

f) data do ... lub liczba Wydan (w przypadku Sprzedazy Pojedynczych Egzemplarzy
E-wydania data do = data od lub 1 Wydanie); i

g) liczba egzemplarzy; i
h) cena dla zamawiajacego lub cena gwarantowana umowag z Kolporterem.

Jedynie w przypadku Sprzedazy Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania oraz Prenumeraty
E-wydania w systemie umozliwiajacym zakup przez tego samego platnika wylgcznie
jednego egzemplarza danego numeru i/lub wylacznie jednej prenumeraty na dany okres (tzn.
nie jest mozliwy wielokrotny/hurtowy zakup tego samego Wydania/prenumeraty przez tego
samego platnika) wymagany raport (o ktérym mowa powyzej) moze by¢ zwolniony, na
pisemny wniosek Wydawcy, z wymogu wykazywania informacji okreslonych w pkt a) i b)
powyzej.

W przypadku, gdy dla réznych Wskaznikow przedstawiono jeden raport, Wydawca
zobowigzany jest opisa¢ pozycje kwalifikujac je do poszczegdlnych Wskaznikow, stosujac
terminologi¢ przyjeta w Regulaminie.

W przypadku Prenumeraty E-wydania dla zamowien powyzej pigcdziesigeiu egzemplarzy z
o$wiadczenia/zapisu w umowie powinno jednoznacznie wynikac, ktory z warunkow opisanych
w Regulaminie zostal spelniony. Od wymogu przedstawiania os$wiadczen dla zamowien
powyzej pig¢dziesieciu egzemplarzy zwolnione sg te egzemplarze, ktorych Sprzedaz
nastgpita w drodze realizacji zamowienia na Prenumerate¢ E-wydania obejmujacego kilka
kontrolowanych tytutlow prasowych i zamowienie to spelia ktorykolwiek z ponizszych
wymogow, czyli dotyczy:

a) co najmniej trzech wydawcow, jesli zamoOwienie zostato zlozone przez podmioty
wymienione w art. 3 ust. 1 pkt 1), 2), 3) oraz 3a) Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. —
Prawo zamowien publicznych wskutek przeprowadzenia przetargu ograniczonego lub



przetargu nicograniczonego na podstawie przepiséw tej ustawy;

b) mniej niz trzech wydawcow, a zamowienie zostalo zlozone przez podmioty wymienione
w art. 3 ust. 1 pkt 1), 2), 3) oraz 3a) Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamowien
publicznych wskutek przeprowadzenia przetargu ograniczonego lub nieograniczonego na
podstawie przepisow tej ustawy, pod warunkiem ze informacje o liczbie zamdéwionych
egzemplarzy poszczegblnych tytuldow prasowych oraz o ich przeznaczeniu dla
pracownikow zamawiajacego w takim przetargu zostaly udostgpnione publicznie.

3.1.5. Dla Okresu Rozpowszechniania E-wydania obowigzuje zasada, ze Wydanie nastepne
wycofuje poprzednie. Momentem rozpoczecia Sprzedazy E-wydania, zaliczanego do
Sprzedazy Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania, jest pierwsza transakcja zakupu danego
E-wydania. Za moment Sprzedazy E-wydania nalezy uzna¢ datg i dokladny czas zamoéwienia
przez klienta produktu, ktéry jest przedmiotem zakupu, 8 momentem zakonczenia Sprzedazy
E-wydania, jest pierwsza transakcja zakupu kolejnego E-wydania.

3.2. Sprzedaz Promocyjna E-wydania

3.2.1. W przypadku Sprzedanych Egzemplarzy E-wydania, ktoére nie spehiaja wymogoéw
przewidzianych dla Wskaznikow Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania oraz
Prenumerata E-wydania, wykazanych w danych dla Wskaznika Sprzedaz Promocyjna E-
wydania, Audytor zobowigzany jest zweryfikowaé, czy liczba wykazanych egzemplarzy E-
wydania jest zgodna z raportem, zawierajgcym dla kazdego Udost¢pnionego Egzemplarza
E-wydania nast¢pujace informacje:

a) adres e-mail, w formie jawnej Ilub zakodowanej, umozliwiajacy identyfikacje
uzytkownika i weryfikacj¢ udostgpnienia; i

b) date i godzine udost¢pnienia, np. powiadomienia w formie wiadomosci e-mail, SMS, itp.;
|

C) tytul pisma z okre$leniem ewentualnej Mutacji Wydawniczej; i

d) date lub numer pierwszego Wydania lub Wydania, ktérego dotyczy raport; i

e) date lub numer ostatniego Wydania lub liczbe Wydan.

Informacje zawarte w ww. raporcie podlegaja dodatkowej weryfikacji przez Audytora
zgodnie z Procedurg opisang w zalgczniku nr 4 do Wytycznych.

3.2.2. W przypadku, gdy Wydawca nie przedstawi wymaganej Dokumentacji opisanej w art. 3.2.1,
Audytor kwestionuje calg liczbe egzemplarzy wykazanych w danych dla Wskaznika
Sprzedaz Promocyjna E-wydania dla danego Wydania.

4. SUBSKRYPCJE CYFROWE

4.1. Sprzedaz Detalicznych Subskrypcji Cyfrowych, Sprzedaz Hurtowych Subskrypcji Cyfrowych oraz
Sprzedaz Promocyjna Subskrypcji Cyfrowych

4.1.1. Jedli Wydawca wykaze dane dla ktoregokolwiek Wskaznika dla Subskrypcji Cyfrowych,
Audytor przeprowadza Procedure¢ weryfikacji rozpowszechniania Subskrypcji Cyfrowych,
opisang w zalaczniku nr 3 do Wytycznych.

PUBLIKACJE CYFROWE

5. PUBLIKACJE CYFROWE PLATNE
5.1. Sprzedaz Detalicznych Dost¢péw do Publikacji Cyfrowej, Sprzedaz Hurtowych Dostepoéw do
Publikacji Cyfrowej oraz Sprzedaz Promocyjna Dostepéw do Publikacji Cyfrowej
5.1.1.Jesli Wydawca wykaze dane dla Dostepow do Publikacji Cyfrowej, udostgpnianej w
formie cyfrowego zbioru tresci, dla ww. Wskaznikéw dla Publikacji Cyfrowej Platnej,
Audytor przeprowadza Procedure weryfikacji rozpowszechniania Subskrypcji Cyfrowych



lub Dostepéw do Publikacji Cyfrowej, opisang w zalgczniku nr 3 do Wytycznych.

5.1.2.Raport dla Sprzedazy Dostgpow do Publikacji Cyfrowej oraz dla Sprzedazy Promocyjnej
Dostepéw do Publikacji Cyfrowej, udostgpnianej w formie Wydan powinien spemiac
wymagania opisane w art. 3.1.3 (dla E-wydania).

Spis zalacznikow:

e Zalgcznik nr 1 — Rodzaje dokumentéw zrodlowych udostepnionych przez Wydawce

w celu przeprowadzenia Audytu za 2025 rok (stanowigcy jednoczesnie zalgcznik do protokotu
kontroli)

e Zalgcznik nr 2 — Procedura weryfikacji Odbiorcow egzemplarzy wykazanych w danych dla
Wskaznika Adresowa Wysylka Imienna

e Zalgcznik nr 3 — Procedura weryfikacji rozpowszechniania Subskrypcji Cyfrowych Ilub
Dostepow do Publikacji Cyfrowe;j

e Zalacznik nr 4 — Procedura weryfikacji Odbiorcow Sprzedanych Egzemplarzy E-wydania
wykazanych w danych dla Wskaznika Sprzedaz Promocyjna E-wydania



