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PORTRETY CZYTELNIKOW PBC

Raport z badania jakosciowego przygotowanego
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Glowne segmenty czytelnicze PoC
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AMBITNE SWIADOME ROZWAZNI USTATKOWANI
ZYCIA KREATORKI HEDONISTKI OJCOWIE ZNAWCY

Gtéwne segmenty zostaty opracowane w oparciu o zmieniajace sie potrzeby zwigzane z fazg zycia czytelnikow. Segmenty, grupy wiekowe i ich charakterystyka zostaty zbudowane na podstawie wybranych,
najbardziej typowych statystycznie cech wg badan czytelnictwa PBC (badania iloéciowe na grupie N= 23 ty$/rok w grupie 15-75 lat) i uzupetniajacych badan jakosciowych wykonanych w 12.2024 r.
Moggj istnie¢ mniejsze grupy oséb dla ktérych charakterystyka cech i zachowan bedzie przebiega¢ indywidualnie.



SEGMENT 1:

ZDOBYWCZYNIE ZYCIA

otwarte i towarzyskie

Kobiety 15-44 lata

singielki lub w zwigzkach

7(3@@7

lubig robi¢ wrazenie na innych,

Charakterystyka:

nastawione na bycie czotowym specjalista w swojej dziedzinie i rozwdj
wiasny zaréwno jesli chodzi o kariere jak i zycie osobiste,
zainteresowane moda, popularnymi, niszowymi, ekologicznymi markami,
podrozuja do nowych miejsc, poznaja nowe kultury i kulinaria,

spedzajg wolny czas z przyjaciotmi i znajomymi, pielegnuja relacje,

robig zakupy spontanicznie, lubig probowac nowe produkty.

Prasa jest dla nich przede wszystkim zrodtem inspiracji, elementem
wytchnienia i estetycznych doznan. Cenig lekture jako wartosciowa forme
spedzania czasu.
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Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC



ZDOBYWCZYNIE ZYCIA >3C

S tawiaj ana rozwéj 1 doswiadczenia

= Zdobywczynie Zycia ksztatca sie, stawiaja na samorozwéj. \Wprawdzie marza
o zatozeniu rodziny, ale dajg sobie na to czas.

»  Wazna jest dla nich niezaleznos¢ finansowa. Pragng zdobywac kolejne
szczeble kariery, aby miec poczucie, ze samodzielnie czegos dokonaty.

» \Witasne pienigdze s3 dla nich srodkiem a nie celem. Pozwalajg czerpaé z zycia
przyjemnosc¢ i spetniac pragnienia. A do nich naleza zakupy czy podroéze.
Podréze sg elementem kolekcjonowania doswiadczen - stuzagcym do
poznawania innej kultury, smakowania jedzenia, czy chtoniecia muzyki.

*  Wolny czas spedzaja jako$ciowo. Jesli nigdzie nie wyjezdzaja spotykaja sie ze .
znajomymi, korzystajg z oferty wydarzen kulturalnych, czytaja. 1

b b

Na ten moment duzo si¢ ucze, bo jestem po kierunku
Jinansowym na studiach i dalej w finansach sie obracam,

wiec mozna powiedzieé, ze dopiero zdobywam wiedze.

Chce w przyszlosci zalozy¢ wlasne biuro rachunkowe.

Karolina, 25 lat, Warszawa g

Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC °



ZDOBYWCZYNIE ZYCIA >3C

zakupy robiq spontanicznie

»  Zakupy - w zaleznosci od potrzeb robig zakupy albo przez internet (jesli
chca np. cos kupi¢ w wiekszych ilo$ciach) albo stacjonarnie (jesli chca
dotkna¢, obejrzec czy przymierzy¢ produkty przed zakupem).

» Zakupy zwigzane z rozwojem robig spontanicznie i nie myslg o kosztach,
lubig inwestowac w siebie.

»  Zakupy s3 Srodkiem do osiggania celu. Pasjonatka zycia ma potrzebe
bycia pozytywnie odbierang - zaréwno jesli chodzi o wyglad jak i kwestie
intelektualne (majg potrzebe bycia odbierang jako osoba oczytana, ciekawa k
Swiata, ktora ma co$ do powiedzenia), lubig robi¢ wrazenie na innych.

» |nwestycje finansowe dokonywane na tym etapie zycia z ciekawosci, to
nauka zarzadzania pieniedzmi.
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ZDOBYWCZYNIE ZYCIA 23C

sq aktywne, ale ceniq sobie
tez spokoj «

» Zdobywczynie zyja petnia zycia. Czuja, 7e $wiat stoi przed nimi otworem,
oferujac wiele mozliwosci rozwoju, spetnienia i przyjemnosci.

= Nie stronia od aktywnosci fizycznej, ale tez od rozwijania pasji.

» Tak intensywne zycie wymaga jednak czasem przyhamowania. \Wéwczas
kocyk, kubek goragcej herbaty, ulubiony magazyn czy ksiazka stanowia dla
nich Zrédto ukojenia...

b ”»

Jestem otwartq osobq, takq Czasem potrzebuje aktywnosci,

spontanicznqg i komunikatywnaq, czasem luzu, czasem ze

lubie ludzi, lubie sie¢ z nimi znagjomymi, a czasami samej sobie

spotykaé, udzielaé sie poczytaé ksigzke. Nawet jak gdzies

towarzystwo, chodzi¢ do kina, z kims wyjezdzam, to lubie sobie :

zwiedzaé¢ wystawy. pobyé chwile sama ze sobg. e =

% == X
——  Zuzanna, 25 lat, Poznan Karolina, 25 lat, Warszawa —— '““\% » S
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ZDOBYWCZYNIE ZYCIA >3C

prasa to dla nich zrodlo
mspmragcjt

= Zdobywczynie lubig byc¢ pierwsze jesli chodzi o okreslone dziedziny zycia.
Inspiracji dostarcza im prasa, ktora jest dla nich zrédtem wiedzy na temat
mody, kosmetykow, jedzenia, zdrowia, podrézy, ale tez kuliséw z zycia
gwiazd.

»  Prasa to dla nich rowniez element wytchnienia czy estetycznych doznan
zZwigzanych z ogladaniem pieknych zdjec.

* Prasa jest jednym ze Zrédet informacji (jak jadg autobusem stuchajg podcastow,
jak maja chwile spokoju czytajg prase w druku, jak sg w biegu przegladajg prase
w internecie).

= (Czytanie prasy to nawyk wyniesiony z domu (matka czyta o modzie i urodzie,
ojciec 0 nauce, a ona taczy te tematy).

»  (Czytanie daje im samozadowolenie, bo wiedzg, ze robig co$ wartosciowego.

b b

W magazynach mozina sobie pooglgdaé¢ ubrania, najnowszq mode,
mozna poszukaé inspiracji, co kupié, co ubraé, jak sie ubraé, jak rzeczy
ze sobq polqczyé, odkryé jakies nowe kosmetyki.

Wiktoria, 25 lat, Olsztyn

Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC e



SEGMENT 2:

AMBIINE KREATORKI

lacza dom i1 kariere

Kobiety 20-44 lata

ZazwycCzaj maja juz rodziny

7(3@@7

Charakterystyka:

dbanie o rodzine taczg z aktywnoscig zawodowa oraz realizacjg wtasnych
ambicji i zainteresowan,

lubig dba¢ o dom, cenig rodzinne rytuaty, budowanie wiezi,

nie zaniedbujg siebie, myslg o pasjach i rozwoju zawodowym i osobistym,
harmonia i rownowaga miedzy roznymi sferami zycia jest dla nich wazna,

interesuja sie Swiadomym rodzicielstwem, rozwojem wtasnym, poradami

kulinarnymi, wystrojem wnetrz, moda i uroda oraz zdrowym stylem zycia,

kochaja robic¢ zakupy dla siebie i dla rodziny, nie tylko w sposéb

przemyslany ale i spontanicznie.

Prasa jest dla nich zrodtem wiedzy i inspiraciji, traktuja ja jako zrodto
wiarygodnych i praktycznych porad, zacheca je do rozwoju. Czytanie jest
wazng chwila oddechu po zabieganym dniu.

Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC
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AMBITNE KREATORKI

dom traktwya jak rodzinna
przystan

Pielegnuja wartosci zwigzane z prowadzeniem domu. Nie jest to dla nich element
opresji, czy przyttoczenia. Cenig gotowanie, eksperymentowanie w kuchni,
pielegnacje kwiatow, wystroj wnetrz.

Choc staraja sie wcigga¢ we wspolne obowiagzki rodzine - zdaja sobie sprawe z tego,
ze to one s3a spoiwem i kotem zamachowym wszelkich wspdélnych dziatan.

Dom ma byc¢ bezpieczna przystania, gdzie rytm wyznaczaja poru roku, uroczystosci
rodzinne i Swieta. Pielegnuja tradycje i dbajg o to, aby rodzina budowata swoje
rytuaty.

Same o sobie mowig, ze s zakupoholiczkami, czesto robig spontaniczne zakupy. Sa
to gtownie produkty dla domu, rodziny, ale tez chca zadbac o siebie kupujac odziez
czy kosmetyki.

bl bl

Wazne jest dla mnie, zeby Rodzina... Lubie w jakis sposob im sie oddad,
w domu bylo przytulnie. tak zeby stworzyé cieply dom. Jemy razem
UDwielbiam zmieniaé dekoracje posilki w miare mozliwosci, razem gotujemy,
w zaleznosci od pory roku. dzielimy sie praca, razem spelniamy swoje
Mam tez swoj fotel, w ktorym  marzenia, mamy wspélne plany. To jest fajne,

czytam. To jest taki mogj rytual.  ze mozna sie tak dogadywaé.

— Anna, 42 lata, Olsztyn Renata, 42 lata, Warszawa
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AMBITNE KREATORKI PoC

dbaja o wspélne aktywnosci

= Rodzina i jej aktywnosci oraz praca zawodowa zajmuja wiekszos¢ tygodnia.
Ambitne kreatorki czuja sie czasem jak centrum dowodzenia logistyka
rodzinnych zajeé.

= Rodzina w ciagu tygodnia spedza ze sobg mato czasu, jednak weekendy s3
po to, aby to nadrobié. \Wspdine wypady na rowery, krotkie wyjazdy, czy po
prostu rodzinne gotowanie - majg sprzyjac wzmacnianiu wiezi, ale takze
pokazywaniu dzieciom stylu zycia opartego na bliskosci i aktywnosci.

=  Ambitne kreatorki staraja sie spotykac ze znajomymi na podobnym etapie
zycia - to rowniez sposéb na budowanie wiezi poza rodzinnym ,stadem”.

b

Od poniedzialku do pigtku woze corke na treningi, bo <¢wiczy

i basen, i bieganie i akrobatyke. Ona ma 10 lat. Latem staramy sie jezdzi¢

na rowerach. Czasem jezdzimy sie ze znajomymi, bo mamy blisko domu
taka fajng trase. Albo jedziemy gdzies dalej na wycieczki, np. do
Energylandii.

Joanna, 39 lat, Radom

Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC



AMBITNE KREATORKI rPBC

nie zapominaja o pasjach
1 rozwoju

» Choc¢ dom irodzina jest dla nich najwazniejsze - nie zapominaja o sobie.
Doksztatcajg sie, rozwijajg zawodowo, stawiajg na zdobywanie nowych
umiejetnosci.

= Harmonia i rwnowaga pomiedzy r6znymi sferami zycia sg dla nich
najwazniejsze - pomiedzy praca, rodzing, ale i czasem dla siebie.
To nowoczesne kobiety, ktére chcg sie spetnia¢ na wielu polach.

b

Marze o domu z ogrodem, zbieramy na niego od lat. Tam wreszcie bede

mogla mieé tyle roslin ile zechce i bede sobie grzebaé w ziemi,

przesadzaé, doglgdaé. Najwiecej radosci mi daje, jak sama wyhoduje
rosline np. z nasionka lub sadzonki. To tak rados$é patrzeé jak rosnie i sie

rozwija, zupelnie co innego niz kupié ,,gotowca” z Biedronki czy Lidla.

Renata, 44 lata, Warszawa

Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC



Prasa dla P3C
AMBITNYCH KREATOREK
stanowi zrodto wiedzy F i
1 inspiracji
= Magazyny i gazety pomaga organizowac zycie domowe - by byto ono
bardziej komfortowe, ale i dajgce im poczucie sprawczosci.

*  Prase traktuja jako wiarygodne i praktyczne zrodto informaciji. Odnajduja
w nim tresci, ktore sg sprawdzone i godne zaufania, od ekspertéw i na
podstawie doswiadczen innych kobiet.

= (Czesto zdarza sie, ze przepisy wycinane sg i wklejane do specjalnego zeszytu
lub chowane do teczki, aby mozna byto do niego siegna¢ w odpowiedniej
chwili.

= Jest to powrot do zwyczajow mam, ktore tak robity w ich dziecinstwie - jest
to dla nich praktyczny, ale i sentymentalny sposob budowania rodzinnego
kapitatu emocjonalnego.

= Prasa to rowniez chwila oddechu w zabieganym dniu, przejrzenie tresci,
ktére moga je rowniez zainspirowac do rozwoju - nie tylko z zakresu
domowych porad. Prasa to ,kolezanka”, ktéra jg rozumie i znajdzie tam
wspolne tematy i zainteresowania.

bl

Tak, prasa jest dla mnie inspirujgca. Czerpie z niej pomyslty dotyczqgce

zycia codziennego, zdrowia, mody, kosmetykoéw i psychologii. Inspiruje

mnie do rozwoju i wprowadzania réznych zmian w swoim zyciu.

Matgorzata, 43 lata, Poznan

Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC



SEGMENT 3: PBC

SWIADOME HEDONISTKI

sa dynamiczne

Kobiety 45+

— O —=—

"  majg za sobg okres zajmowania sie matymi dzie¢mi,

Charakterystyka:

=  dysponujg czasem i mogg skoncentrowac sie na sobie, maja takze zaplecze
finansowe, aby inwestowac w siebie,

=  interesujg sie kulturg i sztuka, modg, uroda, dietami, medycyng i zdrowym
trybem zycia, lubig chodzi¢ po sklepach zeby zobaczy¢ czy jest cos
nowego,

= zainteresowane sg problemami spotecznymi,

= |ubig czytac o zyciu gwiazd i stawnych ludzi, historie zwyktych ludzi,
rozwigzywac krzyzowki,

= zdecydowanie czesciej spedzaja czas na zywo z rodzing lub przyjaciotmi niz
online za posrednictwem mediéw spotecznosciowych.

W prasie poszukuja wartosciowych, nowatorskich i kreatywnych tresci,

pogtebionych artykutéw, inspiracji do zmian. Obcowanie z papierem i

uwazng lekture traktuja jako intelektualng wartos¢.

- @ * Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC



SWIADOME HEDONISTKI °BC

celebruja odzyskana wolnosé

* Nie musza wiecznie zastanawiac sie nad planem dnia dla catej rodziny, / & |
organizacja positkow, czy wolnego czasu dla wszystkich. A k”"_:-,;: = [t L

= Cieszg sie z odzyskanej wolnosci, z mozliwosci samodzielnego decydowania - )/ g
o swoich planach. Sg paniami swojego czasu, co jest dla nich niezwykle , / :
cenne. o ‘ ~

=  Maja partneréw lub sa po rozwodzie/ w kolejnym zwiazku. Nauczyty sie .
jednak radzi¢ sobie takze w trudnych sytuacjach, dzieki rozbudowanej
siatce spotecznych relacji.

Interesuja sie kultura i sztuka, czytaja, zwiedzaja nowe miejsca.

99 _ YaalB:

Jestem praktycznie teraz wolna i niepodlegla, jak slomiana wdowa. Jak

mi sie chce, to ugotuje. Jak mi sie nie chce, to nie ugotuje. I jak mi sie

"\

chce, to zrobie cos. Jak mi sie nie chce, to nie zrobie nic.

Anna, 48 lat, Radom g _" — _ - =\
i : T

Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC



SWIADOME HEDONISTKI
dbaja o siebie 1 poszukuja
zdrowego balansu i

= Swiadome Hedonistki zauwazyty, ze powinny podchodzi¢ do swojego zycia
holistycznie. Dbaja o zdrowie, wtasciwg diete, sprawnos¢ fizyczng i
duchowa oraz o rozwoj osobisty.

» |ubig chodzi¢ na spacery - te wedrowki sa dla nich czasem wyciszenia, ’
obserwowania przyrody i regeneracji.

= S3 aktywne - chodzg na basen, czy na rower (samodzielnie lub z dzie¢mi), <
spotykaja sie ze znajomymi.

» To $wiadome konsumentki - zwracajg uwage na pochodzenie produktéw,
ktore jedza, staraja sie odzywiac zdrowo i ekologicznie.

»  Dojrzate hedonistki nie oszczedzajg na zakupach dla siebie, sg Swiadome
czego potrzebuja.

bl

Jestem osobq i oszczednq i pracowitq. Mam racjonalny stosunek do

pieniedzy. Jesli widze cos ladng torebke, to dlaczego sobie nie kupié?

Agnieszka, 48 lat, Olsztyn R

roC
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SWIADOME HEDONISTKI D3C

poszukuja w prasie
wartosciowych tresci

»  Prasa to dla Swiadomych Hedonistek Zrédto pogtebionych artykutéw na
tematy psychologiczne, wywiady z tworcami, artystami czy ekspertami.

» Poszukuja inspiracji zwigzanych z wysokiej jakosci kosmetykami, aktualng
mod3a, urzadzaniem wnetrz, gdzie wybrac sie na spektakl, czy co obejrzeé
w kinie lub telewizji - ciekawe rekomendacje sa przez nie bardzo cenione.

» Prasa to nie tylko wytgcznie ambitne tresci - to rowniez pretekst do
odpoczynku, poczytania o zyciu gwiazd, oddechu od codziennosci, guilty
pleasure w ulubionym fotelu.

=  Zdrugiej strony lubig publikacje, ktore nie unikajg trudnych tematoéw |
otwarcie podejmujg kwestie spoteczne. Doceniajg autentyczne historie |
wywiady, ktore pokazujg zycie w catej jego ztozonosci - takze jego ciemne
barwy.

» Uwazaja, ze osoba czytajaca prase to intelektualista, taki cztowiek zawsze
bedzie miat takg potrzebe obcowania z papierem.

bl

Wiem, ze tresci w magazynach sq pisane przez autorki, ktore majq

kunszt dziennikarski, to nie sq klikbaitowe teksty.

Marta, 51 lat, Warszawa

Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC



SEGMENT 4:

ROZWAZNI OJCOWIE

w dazeniu do stabilnosci

Mezczyzini 35-44 lata

7(\}{}@7

= osiggneli sukces na polu zawodowym, ale w dalszym ciggu sa zainteresowani

Charakterystyka:

rozwojem zawodowym i osiggnieciem wysokiego statusu,
= skoncentrowani na rodzinie, dlatego inwestuja w ustugi finansowe takie jak
lokaty i bardziej interesujg sie tematami finanséw, bo najczesciej sa gtéwnymi
zywicielami rodziny,
=  robig przemyslane zakupy zwracajac uwage na jakos¢ produktow i ustug
bardziej niz na cene,
= interesuja ich nowosci technologiczne, motoryzacja oraz tematyka sportowa.
Prasa dla nich to przede wszystkim zrédto aktualnych informacji, tematéw do
przemyslen, rozmow, pogtebiania wiedzy zawodowej i rozwoju ale takze
element relaksu i wyciszenia.

: & ;
bl

Mozna powiedzieé, ze jestem w takim ustabilizowanym doroslym etapie
Zycia — mniej imprez, wiecej planéw i odpowiedzialnosci.

Mitosz, 36 lat, Poznan

roC

POLSKIE BADANIA CZYTELNICTWA
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Rodzina jest priorytetem 23C

» Rodzina zajmuje centralne miejsce w zyciu Rozwaznych Ojcow. Stabilnos¢
finansowa i zyciowa, ktorg osiggneli, daje im poczucie bezpieczenstwa -
Czuja sie potrzebni swoim partnerkom i dzieciom.

» Doceniajg czas spedzany z dzie¢mi i zong oraz czerpig radosc¢ z rodzinnych

aktywnosci. To wspieranie pasji pociech, czy znajdowanie przestrzeni na
pielegnowanie zwigzku.

= Rodzina to réwniez dla nich poczucie odpowiedzialnosci, nie tylko tu i
teraz, ale rowniez myslenie o przysztosci. O ich trosce Swiadczy regularne
oszczedzanie, inwestowanie w fundusze czy zabezpieczanie swojej
emerytury. Praca jest dla nich wazna, ale nie kosztem rodziny.

b

Jestem takim czlowiekiem, ktory spelnia sie w roli taty. To jest chyba

glowna rola mojego zycia. Nie jakas tam kariera, wybicie sie, bo to, ze

bede mial tysigc w to czy w tamto, to sie¢ rozchodzi. A tych chwil
wspolnych z rodzing nie da sie odzyskaé. Przewartosciowalem sobie
pewne rzeczy i doszedlem do wniosku, ze praca nie jest na pierwszym

miejscu.

Michat, 43 lata, Olsztyn

Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC



ROZWAZNI OJCOWIE PBC

POLSKIE BADANIA CZYTELNICTWA

w utrzymaniu wlasnych pasji

= Rozwazni Ojcowie lubig spedzac czas z rodzing - organizujac wyjazdy,
kibicujac dzieciom podczas sportowych rozgrywek, czy ogladajac serial z
partnerka.

»  Starajg sie mie¢ wtasng przestrzen, w ktorej realizujg swoje pasje. dn
To poczucie wolnosci, mimo duzej odpowiedzialnosci jaka na nich spoczywa, w :
przywraca im rownowage. == \ sl B

» Oddaja sie r6znym zajeciom: od gotowania, poprzez naprawe starych aut,
fabularne gry planszowe, prowadzenie bloga podrézniczego az po zajecia
sportowe, czy siatkdwka z kumplami co czwartek.

= Relaksuja sie rowniez w ulubionym fotelu, przed serialem lub czytajac - to ich
czas na reset.

b

Lubie gotowaé, bo to cos innego niz codzienna praca przed komputerem.

Chlopaki uwielbiajq tradycyjne dania, wiec czesto robie cos prostego, ale

porzadnego. W kuchni czuje sie swobodnie i wiem, co robie. To fajny
sposob na spedzenie czasu i zrobienie czego$, co od razu daje rezultat,

ktory inni doceniajq.

Andrzej, 36 lat, Warszawa

Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC



ROZWAZNI OJCOWIE PBC

POLSKIE BADANIA CZYTELNICTWA

w zglebianiu wiedzy i... okazji

= Rozwazni Ojcowie nastawieni sg do wiedzy praktycznie - jest to zwigzane
zarowno z kwestiami zawodowymi, jak i pasjami, czy sprawami domowymi.
Lubig konkretne rozwiazania, informacje jak samodzielnie cos zrobic krok po
kroku.

= Zakupy robig bardzo pragmatycznie - zwracajg gtownie uwage na jakosc
produktow a nie kwestie prestizu, zakupy sg nastawione na potrzeby
rodzinnych np. zakupu auta czy remontu.

»  Chca myslec o sobie, ze sg rozsadni w swoich wyborach. Przy poszukiwaniu
sprzetu sprawdzg wszystkie mozliwosci, porownaja ceny i dopiero wtedy
podejmujg decyzje.

» |ubig wyszukiwanie okazji zwigzanych chocby z zakupami i wyjazdami
wakacyjnymi - nie lubig przeptacac, a przy tym chca, aby rodzina byta
zadowolona. Wzmacnia to bardzo ich poczucie wtasnej wartosci.

b

Auto ma byé dobre, nowe, przyzwoite, ale nie musze przeplacaé za jakaqs

marke, zeby sie pochwalié¢ przed sgsiadami

Mitosz, 36 lat, Poznan

Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC



ROZWAZNI OJCOWIE PBC

POLSKIE BADANIA CZYTELNICTWA

lubia trzymac reke na
prasowym pulsie

= Dla Rozwaznych Ojcow prasa to przede wszystkim aktualne informacje.
Lubig by¢ na biezaco zaréwno jesli chodzi o wydarzenia spoteczno-
polityczne, ale rowniez nowinki technologiczne, czy wiedze zwigzang z
finansami. Informacje gospodarcze i polityczne analizuja pod katem wptywu
na zycie ich rodziny.

= Magazyny popularnonaukowe dostarczajg im roznego rodzaju ciekawych
tematow do przemyslen, sa pretekstem do rozméw z rodzing czy
znajomymi. Otwierajg przed Rozwaznymi Ojcami nowe obszary
zainteresowan, ktore mozna pozniej zgtebia¢ w internecie.

»  Prasa specjalistyczna to mozliwosc pogtebienia wiedzy zawodowej i
rozwoju, co bardzo sobie cenig przedstawiciele tego segmentu. Nie stronia
tez od Izejszych form traktujac je jako element relaksu i wyciszenia.

bl

W tej gazecie sq artykuly pisane przez ludzi doswiadczonych,

z przykladami. Po przeczytaniu moge nad problemem skupié si¢ sam, bez

pisania zapytania prawnego.

Pawet, 44 lata, Radom

Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC



SEGMENT 5:

USTATKOWANI ZNAWCY

marza o odcinaniu kuponow

Mezczyzni 45+

_(3@@_

Charakterystyka:

interesuja sie sprawami polityczno-spotecznymi, zarowno kwestiami
lokalnymi jak i globalnymi, waznymi problemami spotecznymi a takze
historia,

uwazaja, Ze praca zawodowa nie moze ograniczac ich rozwoju osobistego,

cenig rozwoj zawodowy i osobisty,

samodzielni, lubigcy sami rozwigzywac problemy zamiast polegac¢ na innych,

posiadaja wtasna nieruchomosc, aktywnie o nig dbaja,
realizujg marzenia i pasje,

deklaruja wysokie dochody.

W prasie cenig wiarygodnosc i przedstawianie réznych punktéw widzenia,

prasa jest dla nich zrédtem wiedzy, rozrywki, dostarcza tematéw przemyslen i

rozmow.

*

*

&

roC

_» ;‘. ,ﬂ‘ 1

“EEamurn
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USTATKOWANI ZNAWCY

troszczq si¢ o sprawy lokalne i globalne

Ustatkowani Znawcy remontuja, zmieniaja, ulepszaja, cieszg sie tym, ze
odzyskali wolnos¢ po wyprowadzce dzieci. Odnawiajg swoje domy.

Ustatkowani Znawcy zdajq sie patrzec na swiat z szerszej perspektywy -
interesujg sie tym co sie dzieje w ich najblizszej okolicy, ale takze ciekawi ich
polityka globalna.

Martwia sie tym do czego zmierza wspotczesny swiat i nie jest to dla nich
przysztosc rysowana w jasnych barwach. Ich troski dotyczg kwestii
klimatycznych, zagrozen zwigzanych z konfliktami zbrojnymi, czy zbyt szybko
postepujacego rozwoju technologii.

Staraja sie tagodzic¢ te leki - budowaniem rodzinnej stabilizacji,
bezpieczenstwa finansowego, czy poprzez utrzymywanie kontaktow z
dzieémi, ktére wyprowadzity sie juz z domu.

Niebagatelna role w tym dobrostanie Ustatkowanych Znawcow odgrywa
partnerka (jesli jest), z ktorg wspdlnie moga tworzy¢ udany zwigzek.

»

Dzisiaj ten swiat taki troche dziwny jest. Nawet jakby wojna byla. Czego
nie chcemy, nikt nie chce. Zeby tego tez nie bylo, zeby ten swiat ochronié,

ale coraz wiecej tej glupoty wkolo jest.

Bogustaw, 56 lat, Poznan

roC

POLSKIE BADANIA CZYTELNICTWA
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USTATKOWANI ZNAWCY 23C

dbajq o swoje otoczenie

=  Ustatkowani Znawcy majg zwykle swéj wtasny dom, duzj frajde daje im
dbanie o ogrdéd, ulepszanie funkcjonalnosci domowych. Dzieki temu ich
poczucie stabilnosci wzrasta, a przez to i bezpieczenstwo. Dbaja o ,domowa
twierdze”. Pomagaja dorostym dzieciom.

» Oddajg sie réwniez swoim ulubionym pasjom, dbajg o utrzymanie kondycji
fizycznej poprzez spacery, czy uprawianie sportu.

=  Zakupy czesto robia online.

“EEmamurn

=  Maja swoje rytuaty, ulubiony fotel, goraca herbata w towarzystwie prasy,
ksiazki i serialu.

= A gdy finanse temu sprzyjajg wyruszaja w podréz - realizujac swoje
marzenia, na ktére wczesniej nie mieli czasu, czy odwagi.

bl

Uwielbiam podréoze. W zeszlym roku zrealizowalem marzenie
o wyjezdzie do Stanow. Trzy tygodnie zwiedzania z przyjacielem,

samodzielna organizacja — to byla swietna przygoda.

Adam, 50 lat, Warszawa

Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC



Prasa dla 53¢
USTATKOWANYCH ZNA WCOW

to wazne zrodlo informacji e Vo iy

=  Ustatkowani Znawcy podchodza do prasy troche jak do programow
informacyjnych emitowanych w telewizji - korzystaja z wielu tytutéw,
starajac sie poza zaczerpnieciem wiedzy na interesujace ich tematy,
wyrobic sobie swoje wtasne zdanie.

= Nazwisko autora artykutu jest istotne i stanowi element uwiarygodnienia
oraz zaufania lub jego braku.

“EEamurn

» Dla Ustatkowanych Znawcow papierowa prasa to element rytuatu,
odniesienia do czasow dziecinstwa - na zasadzie: ,ojciec zawsze czytat
gazete po obiedzie”. To co napisane jest bardziej trwate i wiarygodne, niz
to co znajduje sie w ulotnym internecie.

* Prasa dostarcza tematow do przemyslen i rozmow, ksztattuje opinie, ale
bywa rowniez elementem rozrywki w postaci krzyzéwek, czy |zejszych
artykutow.

”»

Duzo informagcji codziennych mam z internetu czy radia, ale te gazety to
dla mnie cos wiecej — to sq przemyslenia ekspertow, glebsze analizy, cos,

co daje mi wiedze na wyzszym poziomie.

Jacek, 45 lat, Radom

Pogtebione portrety czytelnikow prasy. Raport z badania jakosciowego 12.2024, IR Center dla PBC



Zrodta informacji o prasie

SZYBKI, BEZPLATNY PODGLAD

BADANE TYTULY PRASOWE

pbc.pl/badane-tytuly/
Klasyfikacja tematyczna, wg czestotliwosci, obszaréw, wydawcow, badan
Wyniki tytutéw, kontakty do Wydawcéw

RANKING TOTAL REACH 360°
pbc./total-reach-360/

RANKINGI CZYTELNICTWA W GtOWNYCH GRUPACH CELOWYCH
pbc.pl/czytelnictwo/

RANKING PRASA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

pbc.pl/social-media/

WSKAZNIKI MEDIAPLANU PRASOWEGO
pbc.pl/wskazniki/

WSKAZNIKI AUDYTU PBC
pbc.pl/wskazniki-audyt/

roC

POLSKIE BADANIA CZYTELNICTWA

DANE SZCZEGOLOWE

AUDYT PBC (dawniej ZKDP) - ROZPOWSZECHNIANIE TYTULOW

druk, e-wydania, subskrypcje cyfrowe, publikacje cyfrowe

Programy ptatne
* Teleskop (dane szczegotowe, wszystkie tytuty)
PBC Planner (dane ostatni rok, tytuty badane w czytelnictwie)

BADANIE CZYTELNICTWA - ZASIEG TYTULOW

Liczba 0séb czytajgcych wydanie, profil demograficzny i konsumencki czytelnikéw,
inne dane

Ptatny program PBC Planner

BADANIE LICZBY KONTAKTOW Z REKLAMA W PISMIE | W KAMPANII

Liczba kontaktéw - ile razy czytelnicy zobaczg reklame

Ptatny program PBC Planner

WSPARCIE PRZY PRZYGOTOWANIU PLANOW MEDIOWYCH,

RAPORTY NA ZAMOWIENIE
Sylwia Markowska tel. 517 791 966,
sylwia.markowska@pbc.pl



mailto:sylwia.markowska@pbc.pl

Polskie Badania Czytelnictwa

ul. Stupecka 6, 02-309 Warszawa

tel' +48 504 285 416 POLSKIE BADANIA CZYTELNICTWA
e-mail: biuro@pbc.pl
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