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Przedstawiamy raport rozpowszechniania tytutéw prasowych audytowanych w PBC w 2023 roku. W
tym okresie rozdystrybuowano 317 727 193 egzemplarzy prasy drukowanej i cyfrowej.

Wazng zaletg prasy jest mozliwos¢ dotarcia do precyzyjnych grup celowych zainteresowanych
konkretnymi tematami, dlatego publikujemy dane z podziatem na kategorie tematyczne.

Wykres 1. Liczba tytutéw w Audycie PBC w 2023 r. w poszczegdlnych kategoriach tematycznych
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Dodatkowe informacije do raportu za 2023 r.

Dla nastepujgcych tytutéw ze wzgledu na ich czestotliwo$¢ ukazywania sie lub okres dystrybucji nie
zostaty jeszcze ztozone petne dane za 2023 rok: Cartoon Network Magazyn, Cztery Katy, Elle
Decoration, Evo Magazine, Food-Service Polska, Glamour, Handel, Hot Wheels, LEGO Jurassic World
Magazyn, LEGO Marvel Avengers, LEGO Minecraft, LEGO Ninjago, tadny Dom, Magazyn L.O.L.
Surprise, Magazyn MiniMini, Magazyn Ogélnopolski Zagroda, Méj Kucyk Pony.



Struktura rynku prasowego 2023 wg Audytu PBC

e Struktura rozpowszechniania: 40% rozpowszechnianych w Polsce egzemplarzy wydan
drukowanych, e-wydan i subskrypcji cyfrowych stanowia dzienniki a 60% magazyny

e Struktura ptatnosci: 94% rozpowszechniania prasy stanowi prasa ptatna na ktérg czytelnicy
wydaja rocznie ponad 1,1 mld ztotych, 6% rozpowszechniania to prasa bezptatna

e Struktura wydawnicza: najwiekszym wydawca prasy drukowanej w Polsce jest Wydawnictwo
Bauer z udziatem 41,7% w liczbie rozpowszechnionych egzemplarzy prasy drukowanej. Jest to
wydawca wielu magazynow. Kolejne miejsca w rankingu zajmuja Ringier Axel Springer (13,5%,
wydawca dziennika ,Fakt”, ,Przegladu Sportowego”, ,Newsweeka” i ,Forbes”), Polska Press
(11,9%, wydawca dziennikéw regionalnych), Time (6,7%, wydawca dziennika ,Super Express”
oraz ,Muratora”), Agora (4,0%, wydawca ,Gazety Wyborczej” oraz ,Wysokie Obcasy Extra”),
Gremi Media (3,7%, wydawca dziennikéw ,Rzeczpospolita” i ,Parkiet”). Tytuty kolejnych
Wydawcdéw (48 firm) stanowia 18,6% rozpowszechniania prasy. W tej grupie s3a tytuty o
unikalnych grupach celowych, docierajgce do czytelnikbw o konkretnych preferencjach
politycznych lub zainteresowaniach

Struktura rynku - wydawcy prasy
Udziat w liczbie rozpowszechnionych egzemplarzy
(druk, e-wydania i subskrypcje cyfrowe)
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e Struktura form dystrybucji tresci: 69% tytutéw wydawana jest w formach drukowanych i
cyfrowych (40% tytutéw poza wydaniem drukowanym sprzedaje e-wydania lub subskrypcje
cyfrowe oraz prowadzi strony www, 29% tytutéw réwnolegle z wydaniami drukowanymi
prowadzi swoja dziatalnos$¢ takze w Internecie), 31% tytutéw ukazuje sie tylko w druku



Prasaw 2023 .

e  Wedtug Instytutu Monitorowania Mediéw prasa to najbardziej opiniotwércze medium w
Polsce. Prasa drukowana i cyfrowa wyprzedza telewizje, radio i inne serwisy internetowe

Najbardziej opiniotwércze media
w Polsce 2021-2023

2023 33% 27% 27% 13%
2022 33% 27% 20% 20%

2021 33% 20% 27% 20%

mprasa drukowana i cyfrowa  Wtv  Wportale internctowe B radio

e Prasa to sprawdzone Zrédto informacji prywatnych i zawodowych: 91,5% oséb czyta prase w
domu, az 29,3% czyta prase w pracy, 15,3% w samochodzie, tramwaju lub pociggu, a 11,4% w
innym miejscu

e Czytelnicy dzielg sie czasopismem w gospodarstwie domowym, z przyjaciétmi, 'n‘ w w Iﬂ'
w pracy czy miejscach publicznych. Srednio 3,7 osoby czyta jedno wydanie gazety !I

e Dla 88% o0s6b czytanie to czynnos¢ podstawowa, na ktorej koncentruja uwage. Czytanie
wptywa na dobrostan psychiczny cztowieka co przektada sie na duze zapamietywanie tresci
artykutéw i reklam

e Czytelnicy wielokrotne wracaja do tresci prasowych, nawet sze$¢ razy i wiecej. Co najmniej trzy
razy wraca do dziennikéw 85% czytelnikéw a do magazynéw 95%

e Przy kazdym powrocie do pisma czytana jest duza jego cze$é: 30% czytelnikow za kazdym
razem przeglada cate czasopismo, 76% co najmniej potowe. Poszczegdlne strony pisma s3
wielokrotnie ogladane

¢ Rosnie dzienny czas czytania prasy. W 2023 wynosit 71 minut a w 2018 byty to 52 minuty
(wzrost o 37%). Czytelnicy prasy coraz wiecej czasu poswiecajg na czytanie gazet drukowanych,
e-wydan i subskrypcji cyfrowych. W ostatnich pieciu latach procent czytelnikéw czytajacych
prase wiecej niz 60 minut dziennie wzrést z 47% do 57%, a wiecej niz 30 minut wzrdst z 75% do
83%. Im wyzsze wyksztatcenie, wiek i dochéd tym dtuzszy czas czytania prasy

Dane: Audyt PBC, okres I - XI 2023 (tytuty: Srednie na wydanie, kategorie tematyczne: suma $rednich)
Definicje wskaznikéw PBC: https://www.pbc.pl/wskazniki-audyt/;




Dzienny czas czytania prasy

(mediana i rozkfad procentowy czytelnikow)

71 minut

52 minuty

2018 2023

Emdo 29 minut MW30-59 minut W60 minuti wiecej

Prawdopodobienistwo zobaczenia reklamy w prasie wynosi dla % strony 81,2%, dla petnej
strony 94,3% a dla rozktadowki 99,2%

1/2 strony Petnastrona Rozktadowka

812%

Kontakt z reklama z prasie jest wielokrotny: srednio 6,8 kontaktéw ma czytelnik z reklama
potstronicowa, 9,2 z petng strong a 12,8 z rozktadéwka. To unikalna cecha prasy, w innych
mediach jedna emisja to jeden kontakt

1/2 strony Petnastrona Rozktadowka

Reklamy w prasie s3 integralng czescig pisma i sg nie tylko widziane ale i czytane: dla 74%
czytelnikow reklamy s3 Zrodtem uzytecznych informaciji
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NAKEAD KONTROLOWANY

Audyt rozpowszechniania prasy jest od prawie 30 lat wiarygodnym Zrédtem informacji dla rynku
reklamowego. |dea, inspirowana francuskim biurem kontroli dystrybucji prasy DC (Diffusion Controle),
narodzita sie w 1994 roku. Pomyst ten odpowiadat na potrzeby polskiego rynku prasowego, bo jego
istotnym Zrédtem finansowania sg reklamy. Rzetelne informacje o rozpowszechnianiu umozliwiaja
bezpieczne inwestycje w promocje. Dziatalnos¢ audytowa pozwala na chronienie rynku prasowego i
reklamowego w Polsce przed nieuczciwg konkurencja. Publikowane dane s3 punktem odniesienia,
akceptowanym zaréwno przez sprzedajacych jak i kupujacych powierzchnie reklamowe w prasie. Projekt
prowadzony byt przez wiele lat przez Zwigzek Kontroli Dystrybucji Prasy. Od stycznia 2020 r. dziatalnos¢
zwigzang z audytem tytutéw prowadzi sp6tka Polskie Badania Czytelnictwa.

PBC nalezy do International Federation of Audit Bureau of Certification (IFABC). Federacja zrzesza biura
kontroli naktadu i dystrybucji prasy z ponad 30 panistw. Dzieki cztonkostwu PBC moze obserwowac i
implementowac w swoich rozwigzaniach trendy dominujace na swiatowym rynku medioéw i reklamy, a
takze ma dostep do danych o rynku mediowym i raportéw organizacji $wiatowych wspétpracujacych z
IFABC.



Dzienniki ogélnopolskie, regionalne i lokalne

TYTULY PLATNE
5 Sprzedaz 5
Wydaria Druw:gia;;:go Eowydani
Dzienniki ogdlnopolskie - suma srednich 342 338 292 449 49 890
Fakt Gazeta Codzienna 122 578 122 350 228
Super Express 69 499 69 275 224
Gazeta Wyborcza 39753 38521 1232
Rzeczpospolita 30563 16 478 14 085
Dziennik Gazeta Prawna 27 353 11 580 15773
Gazeta Podatkowa 19 251 14718 4533
Przeglad Sportowy 16 701 15 542 1160
Puls Biznesu 13281 2705 10576
Parkiet Gazeta Gietdy 3359 1280 2079
Dzienniki regionalne - suma $rednich 104 772 89 402 15372
Gazeta Pomorska 12 350 11746 604
Dziennik Zachodni 7976 7114 862
Gtos Wielkopolski 7705 6852 853
Polska Metropolia Warszawska 6 257 3211 3046
Gtos - Dziennik Pomorza 5776 4 869 908
Nowiny 5643 4340 1303
Echo Dnia 5479 4705 774
Express llustrowany 5408 5162 246
Dziennik £édzki 4994 4235 759
Dziennik Battycki 4902 3801 1100
Gazeta Krakowska 4779 3513 1266
Dziennik Polski 4675 4348 328
Gazeta Lubuska 4280 3847 434
Gazeta Wroctawska 3678 2895 783
Nowa Trybuna Opolska 3496 3032 465
Sport 3312 3261 51
Super Nowosci 3180 3180 -
Kurier Szczecinski 2909 2792 117
Gazeta Olsztyniska / Dziennik Elblaski 2598 2 449 148
Gazeta Wspotczesna 1960 1618 342
Kurier Lubelski 1717 1084 633
Kurier Poranny 1698 1348 350

Dane: Audyt PBC, okres I - XI 2023 (tytuty: Srednie na wydanie, kategorie tematyczne: suma $rednich)
Definicje wskaznikéw PBC: https://www.pbc.pl/wskazniki-audyt/;




TYTULY PLATNE

Sprzedaz
Wydania

Sprzedaz
E-wydania

Sprzedaz

U AT Drukowanego

Nowosci - Dziennik Torunski 3393 3279 114
Express Bydgoski 2906 2737 169
Magazyny

Magazyny biznesowe
TYTULY PLATNE

Sprzedaz
Wydania
Drukowanego

Sprzedaz
E-wydania

Sprzedaz
Woydania

Miesiecznik
Forbes. Profit 23 959 12 995 10 965
My Company Polska 5947 5895 52

Magazyny budowlane i wnetrzarskie
TYTULY PLATNE BEZPEATNE

Sprzedaz

Wydania Sprzedaz Rozpowszechnianie

E-wydania Bezptatne Wydania

Sprzedaz
Woydania

Drukowanego

Miesiecznik

Weranda Country 22 649 22 649 - -
Weranda 16 964 16 964 - -
Murator 12753 10 744 2 009 -
Cztery Katy 11070 11 059 12 -
tadny Dom 7 225 7 219 6 -

Dwumiesiecznik

Elle Decoration 7 950 7 950 - -

Ekspert Budowlany - - - 13 348

Dane: Audyt PBC, okres I - XI 2023 (tytuty: Srednie na wydanie, kategorie tematyczne: suma $rednich)
Definicje wskaznikow PBC: https://www.pbc.pl/wskazniki-audyt/;




Magazyny dla dzieci

TYTULY PLATNE
5 Sprzedaz 5
Wydania Druw:gia;;ggo Eowyania

Dla dzieci - suma $rednich 427 640 427 640 6
Miesiecznik

LEGO Ninjago 39954 39 954 -
LEGO Friends 29876 29876 -
Zabawy i Marzenia z Barbie 27 015 27 015 -
Maty Gos¢ Niedzielny 25825 25819 6
LEGO Jurassic World Magazyn 24 171 24 171 -
Swierszczyk 21963 21963 -
LEGO City 21862 21862 -
Ksiezniczka 21 261 21 261 -
Méj Kucyk Pony 16 013 16 013 -
Magazyn Swinka Peppa 15721 15721 -
Ucz sie i baw z TVP ABC 15203 15203 -
Kraina Lodu 14 833 14 833 -
Kaczor Donald 13955 13 955 -
Magazyn L.O.L. Surprise 12 862 12 862 -
Tomek i Przyjaciele 6 692 6 692 -
Dwumiesiecznik

LEGO Minecraft 38728 38728 -
LEGO Marvel Avengers 26 447 26 447 -
Hot Wheels 21085 21085 -
Magazyn MiniMini 15759 15759 -
Scooby - Doo! 10497 10 497 -
Cartoon Network Magazyn 7 918 7 918 -

Dane: Audyt PBC, okres I - XI 2023 (tytuty: Srednie na wydanie, kategorie tematyczne: suma $rednich)
Definicje wskaznikéw PBC: https://www.pbc.pl/wskazniki-audyt/;




Magazyny hobbystyczne

TYTULY PLATNE

Sprzedaz

Sprzedaz Wydania

Wydania

Sprzedaz
E-wydania

Drukowanego

Miesiecznik

Chwila na Relaks

Czas na Relaks

Miesiecznik

60 587
34 862

60 587
34 862

Przyslij Przepis Wydanie Specjalne

Przyslij Przepis

91730
73004

91730
73004

Miesiecznik

Miesiecznik

Dziatkowiec 82780 82780
Mam Ogréd 35583 35576
Méj Ogrodek 27 864 27 864
Dwumiesiecznik

Kocham Ogrod 21347 21347

National Geographic Traveler

National Geographic Polska

15132

15102

15132

15102

Dane: Audyt PBC, okres I - XI 2023 (tytuty: Srednie na wydanie, kategorie tematyczne: suma $rednich)

Definicje wskaznikow PBC: https://www.pbc.pl/wskazniki-audyt/;




Magazyny kobiece luksusowe

TYTULY PLATNE
ot e

Kobiece luksusowe - suma srednich 280 396 268 941 11457
Miesiecznik
Twoj Styl 84715 82977 1738
Zwierciadto 83816 74 357 9 460
Woysokie Obcasy Extra 42 452 42 452 -
Pani 31116 30858 259
Elle 24 142 24 142 -
Glamour 14155 14 155 -

Magazyny kobiece poradnikowe

TYTULY PLATNE
. Sprzedaz .
Vs e
Kobiece poradnikowe - suma srednich 1128817 1128 463 473
Tygodnik
100 Rad 109 531 109 531 -
Dwutygodnik =
Przyjaciétka 89 727 89 727 -
Tina 37717 37717 -
Pani Domu 34475 34 475 -
Miesiecznik
Dobre Rady 155777 155777 -
Kobieta i Zycie 142 025 142 025 -
Poradnik 50+ 135557 135557 -
Swiat Kobiety 106 219 106 219 83
Poradnik Domowy 82 373 82 373 -
Cata Ty 78 098 78 098 -
Claudia 70 256 70 256 -
Olivia 35617 35600 53
Wroézka 27 854 27 854 -
Burda 12221 12 221 -
SENS 11370 11033 337

Dane: Audyt PBC, okres I - XI 2023 (tytuty: Srednie na wydanie, kategorie tematyczne: suma $rednich)
Definicje wskaznikéw PBC: https://www.pbc.pl/wskazniki-audyt/;
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Magazyny motoryzacyjne

TYTULY PLATNE
ot e

Motoryzacyjne - suma srednich 87 884 87 038 845
Tygodnik
Motor 43174 42 358 816
Miesiecznik
Auto-Moto. Magazyn Zmotoryzowanych 19 855 19 825 29
Auto Swiat Katalog 16 942 16 942 -
Automobilista 4601 4 601 -
Dwumiesiecznik
Evo Magazine 3312 3312 -

Dane: Audyt PBC, okres I - XI 2023 (tytuty: Srednie na wydanie, kategorie tematyczne: suma $rednich)
Definicje wskaznikéw PBC: https://www.pbc.pl/wskazniki-audyt/;




Magazyny opinii (spoteczno-polityczne)

13

TYTULY PLATNE -
Sprzedaz Sprzedfxi Sprzedaz Sprzedaz Subskrypcji
Wydania Drx\c/a(\:?:r:Zgo E-wydania Cyfrowych
Opinii (spoteczno-polityczne) - suma $rednich 489 866 429 040 60 825 1901
Tygodnik
Polityka 81834 57271 24 564 1004
Newsweek Polska 62983 44 907 18 076 -
Goé¢ Niedzielny 62813 62 614 199 -
Sieci 28984 23 840 5144 -
Tygodnik do Rzeczy 27 666 20298 7 368 -
Tygodnik Powszechny 21621 17 824 3797 897
Gazeta Polska 17 796 16 393 1403 -
Przeglad 11903 11 903 -
Tygodnik Angora (pismo z przedrukami) 149 346 149 346 - -
Tygodnik Zamojski (lokalne) 10 488 10471 17 -
Gazeta Olsztynska Tygodnik (regionalne) 5602 5446 156
Zycie Bytomskie (lokalne) 2020 2 007 13 -
Dziennik Elblaski Tygodnik (regionalne) 375 363 11
Dwutygodnik
Forum 6435 6 357 77 -
Magazyny people

TYTULY PEATNE
. Sprzedaz .
A S orier
People - suma srednich 65 396 65 396 -
Dwutygodnik
Viva 38141 38141 -
Show 27 255 27 255 -

Dane: Audyt PBC, okres I - XI 2023 (tytuty: Srednie na wydanie, kategorie tematyczne: suma $rednich)
Definicje wskaznikéw PBC: https://www.pbc.pl/wskazniki-audyt/;




Magazyny popularno-naukowe
TYTULY PLATNE

5 Sprzedaz 5

Wydaria Dr‘u”foif:niZgo Eowydani
Popularno-naukowe - suma srednich 75 680 75032 720
Miesiecznik
Swiat Wiedzy 33491 33189 302
Wiedza i Zycie 14 536 14 419 117
Newsweek Polska Historia 12 543 12 528 87
W Sieci Historii 8911 8 866 45
Swiat Nauki 6199 6030 169

Magazyny poradniczo-rozrywkowe

TYTULY PLATNE
5 Sprzedaz 5

Wydaria Dr‘u”foif:niZgo Eowyania
Poradniczo-rozrywkowe - suma srednich 1350857 1350857 -
Tygodnik
Zycie na Goraco 287 258 287 258 -
Twoje Imperium 216 267 216 267 -
Chwila dla Ciebie 155082 155082 -
Rewia 140 459 140 459 -
Dobry Tydzien 111755 111755 -
Swiat & Ludzie 110 420 110 420 -
Na Zywo 104 634 104 634 -
Dwutygodnik
Z Zycia Wziete 69 937 69 937 -
Sukcesy i Porazki 46 039 46 039 -
Miesiecznik
Retro 69734 69734 -
Takie jest Zycie 39 272 39 272 -

Dane: Audyt PBC, okres I - XI 2023 (tytuty: Srednie na wydanie, kategorie tematyczne: suma $rednich)
Definicje wskaznikéw PBC: https://www.pbc.pl/wskazniki-audyt/;
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Magazyny telewizyjne
TYTULY PEATNE BEZPEATNE
Sprzedaz

Wydania Sprzedaz E- Rozpowszechnianie
Y wydania Bezptatne Wydania

Sprzedaz
Wydania

Drukowanego

Tygodnik

Tele Tydzien 439 968 439 968 - -
To & Owo 159 700 159 700 - -
Magazyn Telewizyjny Kurier TV 60530 60 530 - -
Program TV 45719 45719 - -
Tele Magazyn (regionalne) - - - 192 999
Dwutygodnik

Tele Swiat 174 077 174 077 - -
TV 14 123 500 123 500 - -
Tele Max 92 404 92 404 - -
Super TV 55539 55539 - -
Swiat Seriali 50754 50754 - -
Ekran TV 18 938 18 938 - -

Magazyny zdrowie i uroda
TYTULY PEATNE o

Sprzedaz
Woydania
Drukowanego

Rozpowszechnianie
Bezptatne Wydania
Drukowanego

Sprzedaz

Sprzedaz E-

Wydania wydania

Miesiecznik

DOZ Magazyn Dbam o Zdrowie - - - 135 399

Magazyny inne
TYTULY PEATNE BEZPEATNE
Sprzedaz

Sprzedaz Wydania Sprzedaz E- Rozpowszechnianie
Wydania Y wydania Bezptatne Wydania

Drukowanego

Tygodnik

Kramik - Plus (regionalne) 1825 1814 11 -

Miesiecznik

Teraz Wilanéw (lokalne) - - - 7975

Dane: Audyt PBC, okres I - XI 2023 (tytuty: Srednie na wydanie, kategorie tematyczne: suma $rednich)
Definicje wskaznikow PBC: https://www.pbc.pl/wskazniki-audyt/;
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Magazyny branzowe

ROZPOWSZECHNIANIE PEATNE KATEGORIE

‘ BEZPtATNE

Sprzedaz
Woydania
Drukowanego

Forma
dystrybucji

Sprzedaz Sprzedaz

Wydania Czestotliwosc

Rozpowszechnianie

Rozpowszechnianie
Bezptatne Wydania

Wydania wyd;nia

Inzynier Budownictwa

Zawod: Architekt

Zawod: Architekt Wydanie
Specjalne

Food-Service Polska

Poradnik Restauratora

Szef Kuchni Magazyn Branzy
Gastronomicznej

Handel
Poradnik Handlowca

Ogolnopolskie Pismo Rynku
FMCG Hurt & Detal

Rynek Zabawek

Technika Komunalna

Sprawny. Marketing

Miesiecznik Dealer

124 384

5801

69 743

3650

3012

1063

271

74

253

74

18

124 112
14 252
13291

5727
10021

9 964

69 691
69 920

69 027

3650

3004

226

2168

Miesiecznik
Kwartalnik

Kwartalnik

Miesiecznik

Miesiecznik

Miesiecznik

Miesiecznik

Miesiecznik

Miesiecznik

10 razy w roku

Dwumiesiecznik

Kwartalnik

Miesiecznik

Ptatny
Bezptatny

Bezptatny

Ptatny

Bezptatny

Bezptatny

Ptatny

Bezptatny

Bezptatny

Ptatny

Ptatny

Ptatny

Bezptatny

Dane: Audyt PBC, okres I - XI 2023 (tytuty: Srednie na wydanie, kategorie tematyczne: suma $rednich)
Definicje wskaznikow PBC: https://www.pbc.pl/wskazniki-audyt/;
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ROZPOWSZECHNIANIE PEATNE ‘ BEZPLATNE KATEGORIE

Sprzedaz
Woydania
Drukowanego

Sprzedaz
Wydania

Forma
dystrybucji

Rozpowszechnianie Sprzedaz

Woydania

Rozpowszechnianie Czestotliwosc
Bezptatne Wydania

wydania

Tygodnik Poradnik Rolniczy 42218 38 675 38 675 - 3542 Tygodnik Ptatny
Top Agrar Polska 34154 26796 26 590 206 7 358 Miesiecznik Ptatny
Farmer 7 599 2170 2170 - 5429 Miesiecznik Ptatny
Nowoczesna Uprawa 7 302 4847 4847 - 2455 Miesiecznik Ptatny
Wiadomosci Rolnicze Polska - - - - 48 444 Miesiecznik Bezptatny
Wiesci Rolnicze - - - - 40 265 Miesiecznik Bezptatny
Magazyn OgdInopolski - - - - 210 Kwartalnik Bezptatny
Zagroda

Dane: Audyt PBC, okres I - XI 2023 (tytuty: Srednie na wydanie, kategorie tematyczne: suma $rednich)
Definicje wskaznikow PBC: https://www.pbc.pl/wskazniki-audyt/;




POLSKIE BADANIA CZYTELNICTWA

O spoétce Polskie Badania Czytelnictwa

Polskie Badania Czytelnictwa to nowoczesny osrodek badan i analiz rynku prasowego oraz komunikacji
z rynkiem reklamy. Zrédta danych o prasie publikowane przez PBC:

Audyt rozpowszechniania. Dostep do wszystkich danych z audytu posiadajg osoby, ktére
wykupity abonament do programu Teleskop (www.teleskop.org.pl). W programie publikowane
sg informacje o: sprzedazy egzemplarzowej i prenumeracie wydan drukowanych oraz e-wydan,
sprzedazy subskrypcji cyfrowych, liczbie egzemplarzy rozdanych lub rozestanych bezptatnie
oraz geograficznej strukturze rozpowszechniania (w podziale na wojewddztwa).

Raporty Prasa+ Sita Marki. Dzi$ prasa to nie tylko tytuty drukowane. PBC publikuje na swojej
stronie internetowej (https://www.pbc.pl/badane-tytuly) bezptatne, cyklicznie aktualizowane
raporty integrujace wielozrédtowe dane o aktywnosciach Wydawcéw pod marka tytutu (wyniku
audytu i czytelnictwa, dane o pozycji marki w internecie pochodzace z badan PBI, dane o pozycji
marki w mediach spotecznosciowych, informacje o wydaniach specjalnych czy eventach). W
raportach mozna znalez¢ takze kontakty do poszczegdlinych Wydawcéw.

Badania Czytelnictwa. Dostep do wszystkich danych posiadajg osoby, ktére wykupity
abonament do programu PBC Planner. Badania dostarczaja informacji ile oséb czyta
rozpowszechnione czasopisma. Badania sg prowadzone za pomocg comiesiecznych wywiadéw
bezposrednich oraz komputerowych (préba ponad 20 tys. rocznie). Czym rdznia sie te dane od
audytu? Jeden egzemplarz prasy drukowanej czyta zazwyczaj wiecej niz jedna osoba, bo gazeta
jest dostepna w gospodarstwie domowym lub w miejscach publicznych. Z tych badan mozna

dowiedzie¢ sie jaki jest profil demograficzny oraz zainteresowania czytelnikéw. Badania
czytelnictwa sg badaniami zasiegowymi, podobnymi do badan innych mediéw m.in. radia czy tv.
Badania liczby kontaktéw z reklama w prasie na poziomie tytutu i kampanii. Badania
umozliwiajg obliczenie intensywnosci kampanii. Badania, podobnie jak badania czytelnictwa, sa
publikowane w programie PBC Planner. Liczba kontaktéow z reklama odréznia prase od innych
mediéw. W innych mediach 1 emisja to jeden kontakt z reklama, w prasie kontaktéw jest wiele.
To jedna z najwazniejszych zalet prasy. Badania tacza catg wiedze o sposobie konsumpcji prasy
pochodzaca z badan czytelnictwa oraz eyetrackingowych badan reklamy. Na ich podstawie
wiemy, ze JEDEN czytelnik w prasie moze mie¢ kontakt nawet 20 razy z JEDNA emisjg reklamy
w JEDNYM egzemplarzu czasopisma. Badania uwzgledniajg w wyliczeniach liczbe powrotéw do

tytutu, czytanie czesci wydania, miary skupienia uwagi (wieksze w prasie niz w innych mediach)
oraz zauwazalnos¢ reklamy.




