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(RE-) DEFINICJA PRASY
PRASA DRUKOWNA | CYFROWA

« prasa sg wszelkie istniejgce i powstajace w wyniku
postepu technicznego srodki masowego

przekazywania (...), upowszechniajace publikacje periodyczne
za pomocg druku, wizji, fonii lub innej techniki rozpowszechniania

* materiatem prasowym jest kazdy opublikowany lub przekazany do
opublikowania w prasie tekst albo obraz o charakterze informacyjnym,

publicystycznym, dokumentalnym lub innym, niezaleznie od srodkow
przekazu, rodzaju, formy, przeznaczenia czy autorstwa

Zrodto: Prawo prasowe Art. 7 (DZ.U.2018.1914)
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(RE-) DEFINICJA TELEWIZJI

Definicja wedtug przyjetej przez Agencje Finecast (GroupM)

TELEWIZJA ADRESOWALNA oprdcz tradycyjnej telewizji
linearnej, obejmuje rowniez swiat ustug i aplikacji VOD
dostepnych na ekranach telewizoréow hybrydowych
(podtaczonych do internetu)

Jako adresowang telewizje zakwalifikowano m.in.

Netfix, Disney, Canal +, HBOmax,
Amazon Prime Video (Amazon), TVN player

Zrédto: Konferencja Group M, 01.2023
https://www.telko.in/agencja-finecast-oferujaca-addressable-tv-debiutuje-w-polsce
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Zasieg prasy z podziatem
na platformy czytania

Zasieg prasy w Polsce
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STRUKTURA BADANYCH TYTULOW PRASOWYCH




METODOLOGIA - FAZA 1

ZASIEG PRASY DRUKOWANEJ
WSPOLCZYNNIK ROZSZERZENIA ZASIEGU
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METODOLOGIA: ZASIEG PRASY DRUKOWANEJ
WSPOLCZYNNIK ROZSZERZENIA ZASIEGU

Krok 1. Rozszerzone badanie czytelnictwa

pisma z cyklicznego badania czytelnictwa PBC
pisma z Audytu PBC

Oszacowano WSPOtczynnik rozszerzenia zasiegu miara wskazujaca o ile dotgczenie tytutow z Audytu PBC
zwieksza taczny zasieg prasy

Krok 2. Wyznaczenie zasiegu prasy (druk + e-wydania)
taczny zasieg prasy zostat powiekszony o wspotczynnik rozszerzenia zasiegu uwzgledniajacy pisma z Audytu

Krok 3. Zasieg prasy drukowanej
Metodologia uwzglednia odejmowanie od zasiegdw prasy wyniku e-wydan, aby uzyskac¢ wynik tylko dla wydanh papierowych

Krok 4. w zasiegu CCS uwzglednia sie Wytacznie pisma aktualnie wydawane na rynku
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METODOLOGIA - FAZA 2

WSKAZNIK EKSKLUZYWNEGO
CZYTELNICTWA PRASY DRUKOWANE)J
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METODOLOGIA: WSKAZNIK
EKSKLUZYWNEGO CZYTELNICTWA PRASY DRUKOWANE)J

Krok 1. zbadano sposoéb czytania prasy w badaniu czytelnictwa PBC
Pytania: W jakiej formie czytat(a) Pan(i) lub przeglgdat(a) w ciggu ostatnich 30 dni? 1: wydanie papierowe, 2: e-wydanie, 3: ptatny dostep do strony
internetowej pisma, 4: bezptatne tresci na stronie internetowej pisma, 5: nie czytat(e/a)m tego pisma

wyliczono Wskaznik ekskluzywnego czytelnictwa prasy drukowanej,
tj. udziat i zasieg wytacznie na nosniku papierowym, bez tresci cyfrowych

Krok 2. wskaznik poddano walidacji przy uzyciu badania TGl

Pytania: 1. Do czego wykorzystuje internet w telefonie/tablecie: czytam internetowe wydania tytutow prasowych
2. Czy czyta Pan(i) serwisy internetowe tytutéw prasowych?

Krok 3. Dodatkowo wyniki poréwnano z danymi dotyczacymi poziomu cyfryzacji z badan czytelnictwa PBC
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BADANIA ZASIEGU PRASY NA SWIECIE

(TOTAL BRAND REACH)
Polska UK Kanada
ZASIEG PRASY 85,0% 91% 86%
prasa drukowana 50,2% 56% 39%
prasa cyfrowa 74,5% 81% | 69%
PC 30,4% 20% 52%
mobile (w tym aplikacje) 69,2% /4% 69%




—— PRASA DRUKOWANA A PRASA CYFROWA

Dla 42% czytelnikow prasy

drukowanej
to druk stanowi podstawowa, intencjonalng
platforme dostepu do tresci

f Zrodta: Prasa +, Sita marki: Czytelnictwo Cyklu Sezonowego (CCS): Badanie PBC ,Zaangazowanie I(AN TAR S
w reklame” CCS 2022 N=23 781, CCS 2013 N=42 109; TGl 2022 ADRES:MEDIA
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ZASIEG PRASY
zmiana platform czytania

85,4%
85,0%

Zrodta: Prasa +, Sita marki: Czytelnictwo Cyklu Sezonowego (CCS): Badanie PBC ,Zaangazowanie 00 - ;g::is:ril?a I(AN TAR S <
w reklame” CCS 2022 N=23 781, CCS 2013 N=42 109; Gemius/PBI IV kw. 2022, TGl 2022 . °° Internetu ADRES:MEDIA
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STRUKTURA PBC
CZYTELNIKOW PRASY
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PLEC CZYTELNIKOW PRASY
wiecej kobiet czyta prase drukowana a mezczyzn cyfrowa
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WIEK CZYTELNIKOW PRASY

duza nadreprezentacja w wieku 15-24 w prasie cyfrowej
a 45+ w prasie drukowanej
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WYKSZTALCENIE CZYTELNIKOW PRASY

rozktad wyksztatcenia w prasie drukowanej podobny do populaciji
prase cyfrowa czytaja czesciej osoby z wyksztatceniem ponadsrednim, mniejszy udziat os6b niewyksztatconych
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Zrédto: PBC ,Zaangazowanie w reklame” IV kw. 2022, N=5948 P B C



Dziekujemy!
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